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Что влияет на 
эффективность 
рекламы товаров



Из чего складывается эффективность

1. Ассортимент, цены, скорость и условия доставки, политика по возвратам, отзывы

2. Быстрый сайт

3. Удобный сайт (категории, сортировки, фильтры и т.д.)

4. Удобство и простота оформления заказа и покупки

5. Настройка веб-аналитики и сквозная аналитика до продаж и возвратов

6. Качественный фид и настройки рекламных кампаний



Минимальные требования к аналитике

● Установлен счетчик Яндекс Метрики

● Настроена электронная коммерция

● У Яндекс Директа есть доступ к данным Метрики

● Для маркетплейсов:

○ При продвижении большого ассортимента можно сделать сайт-прокладку 

(Яндекс, Onesy)

○ При продвижении конкретных товаров — используйте UTM-метки для OZON



Биржа услуг eLama
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Возможности 
Яндекс Директа 
для продвижения 
товаров



Выдача в поиске Яндекса



Креативы в Рекламной сети Яндекса



Мастер кампаний в Яндекс Директе



Товарная реклама в Яндекс Директе



Для маркетплейсов

● Используйте специальный тип кампании только при продвижении сразу 

всего ассортимента

● Для продвижения конкретных товаров — запускайте «Мастер кампаний»

● Следите за эффективностью в аналитике МП
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Для интернет-магазинов

● Используйте разные типы рекламных кампаний в зависимости от задач

● Товарные кампании, смарт-баннеры и динамические кампании дают 

отличные результаты при достаточном бюджете



Как работают динамические кампании

Интернет-
магазин

Робот Яндекс 
Директа

• Обрабатывает информацию о товарах

• Генерирует объявления

• Подбирает аудиторию



Как добавить товары сайта в кампанию

В кампании типа смарт-баннеры и динамические объявления можно 

добавить товары через сайт и фид



Как добавить товары сайта в кампанию

В товарной кампании: через сайт, фид и вручную (сайт доступен не всегда)



Плюсы работы с фидом

● Подходит для большого ассортимента

● Содержит больше информации о товарах

● Более релевантный подбор запросов

● Автоматическое обновление данных и добавление новых товаров

● В динамических объявлениях доступны показы в Товарной галерее

● Доступны фильтры по «Дереву категорий» и по условиям

● В фильтрах по условиям много возможностей отобрать товары для рекламы
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Минусы:

● Нужно создать фид

● Скорее всего потребуется помощь разработки



Минусы добавление товаров через сайт

● Работает не для всех сайтов

● Медленное обновление информации о товарах

● Подходит, только если в магазине не более 100 тысяч товаров

● Недоступна опция «Ручное управление текстами»

● Доступно меньше условий для отбора товаров, чем по YML-фиду

● Динамические объявления по сайту не охватывают Товарную галерею



Минусы добавление товаров через сайт

● Работает не для всех сайтов

● Медленное обновление информации о товарах

● Подходит, только если в магазине не более 100 тысяч товаров

● Недоступна опция «Ручное управление текстами»

● Доступно меньше условий для отбора товаров, чем по YML-фиду

● Динамические объявления по сайту не охватывают Товарную галерею

Плюсы:

● Нужно просто добавить ссылку на сайт



Как добавить фид в Яндекс Директ



Фид
и его форматы



Фид — это документ 
с информацией о товарах, 
который используют 
в Яндекс Директе для 
запуска товарной рекламы



Форматы фидов

YML
(формат Яндекс Маркета)

26 характеристик

XML
(формат Google Ads)

16 характеристик

CSV
9 характеристик

Формат фида влияет на то, какое количество 
информации о товаре мы можем передать 
Яндексу

YML — лучший формат для передачи данных 
о товарах в Яндекс Директ



Пример YML-фида



Как создать фид



Способы создания фида

1. Создать фид вручную

2. Сгенерировать фид в CMS (Wordpress, Tilda…)

3. Создать фид с помощью специального ПО и разработчика



1. Создать фид вручную

Дешево, долго, малоэффективно

● Пара десятков товаров на сайте

● Каталог, цены и наличие редко обновляются

● Нет возможности использовать другой способ



2. Создать фид в CMS

Быстро, недорого, негибко

● Есть возможность использовать плагин или встроенное решение

● Магазины с сотнями и тысячами товаров

● Ассортимент, цены и наличие обновляются



3. Создать фид с помощью ПО и разработки

Гибко, небыстро, недешево

● Большой каталог, который часто обновляется

● Нет возможности использовать плагин CMS или там не хватает функционала



Рекомендации



С чего начать

1. Определите цели и задачи

2. Определите приоритетные товары и категории

3. Определите бюджет



Рекомендации по продвижению

● Корректно настройте электронную коммерцию (найдите аналитика)
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Полезности от eLama



● Действует при пополнении баланса в eLama 

от 15000 рублей

● Только для новых самостоятельных 

рекламодателей
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