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Платное продвижение 

курса по Telegram



Коротко о проекте

https://try.elama.ru/telegram_course

https://try.elama.ru/telegram_course


Кто наша целевая аудитория:

 Инхаус маркетологи

 Специалисты платного трафика

 Владельцы бизнеса

 Предприниматели

 Фрилансеры

 Рекламные агентства,

которые нацелены развивать

своих сотрудников
https://try.elama.ru/telegram_course

https://try.elama.ru/telegram_course


Ожидания от Telegram Ads:

Плановые метрики по Telegram Ads:

 CPC не выше 83 руб (0,81 €)

https://try.elama.ru/telegram_course
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Ожидания от Telegram Ads:

Плановые метрики по Telegram Ads:

 CPC не выше 83 руб (0,81 €)

 CTR не ниже 0,40%
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Ожидания от Telegram Ads:

Плановые метрики по Telegram Ads:

 CPC не выше 83 руб (0,81 €)

 CTR не ниже 0,40%

 CR не ниже 3,40%
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Ожидания от Telegram Ads:

Плановые метрики по Telegram Ads:

 CPC не выше 83 руб (0,81 €)

 CTR не ниже 0,40%

 CR не ниже 3,40%

 Стоимость регистрации не выше 2400 руб 

(23,5 €)

https://try.elama.ru/telegram_course

https://try.elama.ru/telegram_course


Какие креативы тестировали в августе

Креативы для маркетологов, специалистов платного трафика, 

владельцев бизнеса и предпринимателей



Какие креативы тестировали в августе

Креативы для маркетологов, специалистов платного трафика, 

владельцев бизнеса и предпринимателей



Результаты объявления без баннера

с текстом №1

Таргет CPM, €

Аудитории 1,22 €

Каналы 12,60 €

Итого в 

среднем
2,16 €

Плановые 

значения
-



Результаты объявления без баннера

с текстом №1

Таргет CPM, € CPC, €

Аудитории 1,22 € 0,30 €

Каналы 12,60 € 0,41 €

Итого в 

среднем
2,16 € 0,35 €

Плановые 

значения
- 0,81 €



Результаты объявления без баннера

с текстом №1

Таргет CPM, € CPC, € CTR, %

Аудитории 1,22 € 0,30 € 0,40 %

Каналы 12,60 € 0,41 € 3,06 %

Итого в 

среднем
2,16 € 0,35 € 0,62 %

Плановые 

значения
- 0,81 € 0,40%



Результаты объявления без баннера

с текстом №1

Таргет CPM, € CPC, € CTR, % CR, %

Аудитории 1,22 € 0,30 € 0,40 % 4,92 %

Каналы 12,60 € 0,41 € 3,06 % 7,62 %

Итого в 

среднем
2,16 € 0,35 € 0,62 % 6,02 %

Плановые 

значения
- 0,81 € 0,40% 3,40%



Результаты объявления без баннера

с текстом №1

Таргет CPM, € CPC, € CTR, % CR, % CPL, €

Аудитории 1,22 € 0,30 € 0,40 % 4,92 % 6,17 €

Каналы 12,60 € 0,41 € 3,06 % 7,62 % 5,39 €

Итого в 

среднем
2,16 € 0,35 € 0,62 % 6,02 % 5,77 €

Плановые 

значения
- 0,81 € 0,40% 3,40% 23,5 €



Тестируемые креативы



Проверяемые гипотезы

 Снижение CPC

 Повышение CTR

 Повышение CR

 Снижение стоимости регистрации на курс



Результаты теста

объявлений с баннерами



• Показы снилизись на 6%

Для таргета на каналы Для таргета на аудитории

• Показы снилизись на 34%
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• Показы снилизись на 6%

• Кол-во кликов уменьшилось на 13%

• Кол-во лидов увеличилось на 50%

• CPL снизился на 33%

Для таргета на каналы Для таргета на аудитории

• Показы снилизись на 34%

• Кол-во кликов увеличилось на 27%

• Кол-во лидов увеличилось на 200%

• CPL снизился на 67%



Результаты запусков объявлений

с баннером

Таргет CPM, €

Аудитории 1,85 €

Каналы 13,47 €

Итого в 

среднем
3,18 €



Результаты запусков объявлений

с баннером

Таргет CPM, € CPC, €

Аудитории 1,85 € 0,24 €

Каналы 13,47 € 0,48 €

Итого в 

среднем
3,18 € 0,31 €



Результаты запусков объявлений

с баннером

Таргет CPM, € CPC, € CTR, %

Аудитории 1,85 € 0,24 € 0,78 %

Каналы 13,47 € 0,48 € 2,81 %

Итого в 

среднем
3,18 € 0,31 € 1,01 %



Результаты запусков объявлений

с баннером

Таргет CPM, € CPC, € CTR, % CR, %

Аудитории 1,85 € 0,24 € 0,78 % 11,60 %

Каналы 13,47 € 0,48 € 2,81 % 13,19 %

Итого в 

среднем
3,18 € 0,31 € 1,01 % 12,11 %



Результаты запусков объявлений

с баннером

Таргет CPM, € CPC, € CTR, % CR, % CPL, €

Аудитории 1,85 € 0,24 € 0,78 % 11,60 % 2,05 €

Каналы 13,47 € 0,48 € 2,81 % 13,19 % 3,63 €

Итого в 

среднем
3,18 € 0,31 € 1,01 % 12,11 % 2,60 €



Сравнение результатов запуска объявлений

с баннером и без баннера.

Таргет на аудитории

Таргет на 

аудитории
CPM, € CPC, € CTR, % CR, % CPL, €

С баннером 1,85 € 0,24 € 0,78 % 11,60 % 2,05 €

БЕЗ баннера 1,22 € 0,30 € 0,40 % 4,92 % 6,17 €



Сравнение результатов запуска объявлений

с баннером и без баннера.

Таргет на каналы

Таргет на 

каналы
CPM, € CPC, € CTR, % CR, % CPL, €

С баннером 13,47 € 0,48 € 2,81 % 13,19 % 3,63 €

Без баннера 12,60 € 0,41 € 3,06 % 7,62 % 5,39 €



Сравнение результатов запуска объявлений

с баннером и без баннера.

Усредненные данные

Итого в 

среднем
CPM, € CPC, € CTR, % CR, % CPL, €

С баннером 3,18 € 0,31 € 1,01 % 12,11 % 2,60 €

Без баннера 2,16 € 0,35 € 0,62 % 6,02 % 5,77 €



Интересное наблюдение



Объявления с баннерами в Telegram Ads 

VS

Мастер кампаний (Яндекс.Директ)

CPC, € CTR, % CR, % CPL, €

Telegram Ads

с баннерами 
0,31 € 1,01 % 12,11 % 2,60 €

Мастер кампаний

(Яндекс.Директ)
0,37 € 3,15 % 8,96% 4 €



ВЫВОДЫ:

У объявлений с баннерами:

● Выше кликабельность, выше CTR

● CPM ожидаемо выше из-за наценки 

● СРС в совокупности ниже, но при таргете на каналы cpc может быть выше

● Кол-во лидов больше в 2 раза

● CPL дешевле в 2 раза



Новые форматы объявлений: 

тестировать нельзя игнорировать



Новые форматы объявлений: 

тестировать, нельзя игнорировать



БЛАГОДАРЮ ЗА ВНИМАНИЕ

milo@elama.ru


