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Тренд 2024 —
реклама в Telegram 

и у блогеров



Почему Telegram?



Потому что там ваша 
целевая аудитория



Исследование Mediascope, Cross Web, сентябрь 2024, Россия 0+, люди старше 12+. Desktop & Mobile
*Whatsapp принадлежат компании Meta (признана экстремистской и запрещена в РФ)

https://mediascope.net/data/
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Бизнес идет 
за аудиторией



Что планируют рекламодатели SMB в 2024 году

Данные исследования eLama, декабрь 2023 года

https://www.sostav.ru/publication/issledovanie-telegram-elama-66343.html


18 580 компаний
разместили хотя бы одну 
рекламную публикацию 

в Telegram первом полугодии

Исследование eLama и Advisor, 2024 год, анализ более 430 000 рекламных публикаций с маркировкой

https://elama.ru/blog/obem-rynka-reklamnyh-publikaciy-v-telegram-kanalah-v-pervom-polugodii-2024-g-sostavil-45-mlrd-rub/?utm_source=webinars_elama&utm_medium=presentation&utm_campaign=influence_webinar_elama_2024_09_23


4,5 млрд руб. —
объем рынка рекламы 

в Telegram в первом полугодии

Исследование eLama и Advisor, 2024 год, анализ более 430 000 рекламных публикаций с маркировкой

https://elama.ru/blog/obem-rynka-reklamnyh-publikaciy-v-telegram-kanalah-v-pervom-polugodii-2024-g-sostavil-45-mlrd-rub/?utm_source=webinars_elama&utm_medium=presentation&utm_campaign=influence_webinar_elama_2024_09_23


Рынок растёт, потому что
бизнес инвестирует

в эффективные каналы



Почему блогеры?



Аудитория доверяет 
блогерам



Данные и скриншоты исследования ОК и Авито Авто, октябрь 2023

https://insideok.ru/blog/pochti-polovina-rossijan-doverjajut-sovetam-blogerov-pri-pokupke-avtomobilja/


Данные и скриншоты исследования ОК и Авито Авто, октябрь 2023

https://insideok.ru/blog/pochti-polovina-rossijan-doverjajut-sovetam-blogerov-pri-pokupke-avtomobilja/


Успешная реклама 
начинается на этапе 

планирования



Надо определиться
с целями и метриками
перформанс/имидж/брендформанс
!



Плохие цели

● Повысить узнаваемость

● Повысить продажи

● Продвинуть канал



Неплохие цели

● Получить охват не менее 100 000 человек

● Получить не менее 50 продаж с чеком от 10 000 руб. 

● Получить 200 новых целевых подписчиков в канал



Надо решить, как вы 
будете анализировать 
результаты
сначала аналитика, потом реклама

!



Что поможет в аналитике

● Счетчики аналитики
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Что поможет в аналитике

● Счетчики аналитики

● UTM-метки

● Пригласительные ссылки в Telegram

● Промокоды

● Разделение выходов рекламы у блогеров 

по времени



Иногда рекламодатель 
думает, что его реклама 

не работает



Аналитика позволяет
не думать, а знать



Что кроме креатива
и блогера влияет
на эффективность



Что влияет на эффективность рекламы

● Знание продукта и почему его покупают
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Что влияет на эффективность рекламы

● Знание продукта и почему его покупают

● Знание целевой аудитории

● Знание сильных и слабых сторон конкурентов

● Хороший оффер в правильное время

● Посадочная страница (пост, канал, сайт, карточка 

товара…)

● Воронка (путь клиента)



Пример воронки
1. Увидел рекламу у блогера

2. Перешел на сайт

3. Оставил заявку

4. Пообщался с менеджером

5. Сказал, что надо подумать

6. Попал в триггерную email-цепочку

7. Созрел до покупки

8. Перешел на сайт или позвонил

9. Купил

10. Получил товар вовремя

11. Купил повторно…



Пример воронки
1. Увидел рекламу у блогера

2. Перешел на сайт (CR1 — конверсия в переход)

3. Оставил заявку (CR2 — конверсия в заявку)

4. Пообщался с менеджером (CR3 — конверсия в дозвон)

5. Сказал, что надо подумать (CR4 — конверсия в покупку из звонка)

6. Попал в триггерную email-цепочку (CR5 — конверсия писем в открытие)

7. Созрел до покупки (CR6 — конверсия в покупку из email)

8. Перешел на сайт или позвонил (CR7 — конверсия в переход или звонок)

9. Купил (CR8 — конверсия в покупку)

10. Получил товар вовремя (CR9 — конверсия в тех, кого всё устроило)

11. Купил повторно (CR10 — конверсия в повторную покупку)…



Как искать каналы 
и блогеров



Как искать блогеров

● Биржи: WOWBlogger, Telega.in и другие



Биржа WOWBlogger



Как искать блогеров

● Биржи: WOWBlogger, Telega.in и др.

● Сервисы JagaJam, Telemetr, TgStat, TrendHero, 

WhoIsBlogger и др.



Бесплатный маркетплейс 
инструментов для бизнеса eLama

try.elama.ru/marketplace

https://try.elama.ru/marketplace?utm_source=events&utm_medium=presentation&utm_campaign=demis_conf_2024-10-24


Как искать блогеров

● Биржи: WOWBlogger, Telega.in и др.

● Сервисы JagaJam, Telemetr, TgStat, TrendHero, 

WhoIsBlogger и др.

● Аналитика eLama по размещениям в Telegram



elama.ru/analitika_posevov_telegram

https://elama.ru/analitika_posevov_telegram/?utm_source=events&utm_medium=presentation&utm_campaign=demis_conf_2024-10-24


Как выбрать 
площадку и формат



Какую площадку выбрать

● Для сложных продуктов подойдут площадки и 

форматы, где можно объяснить (Дзен, YouTube, 

лонгриды в Telegram)
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Какую площадку выбрать

● Для сложных продуктов подойдут площадки и 

форматы, где можно объяснить (Дзен, YouTube, 

лонгриды в Telegram)

● Для простых продуктов — короткие форматы типа 

Историй

● Тестируйте разные площадки и форматы



Техзадание



Техзадание для блогера

● Выделите основной посыл рекламной интеграции

Примеры техзаданий

https://elama.ru/blog/dyavol-vmelochah-kak-sostavittz-dlya-reklamy-ublogera/


Техзадание для блогера

● Выделите основной посыл рекламной интеграции

● Укажите правильное название бренда текстом 

и в аудио (не Elama, а eLama!!!)

Примеры техзаданий
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Техзадание для блогера

● Выделите основной посыл рекламной интеграции

● Укажите правильное название бренда текстом 

и в аудио (не Elama, а eLama!!!)

● Опишите корректные и важные характеристики и 

детали продукта

Примеры техзаданий

https://elama.ru/blog/dyavol-vmelochah-kak-sostavittz-dlya-reklamy-ublogera/


Техзадание для блогера

● Выделите основной посыл рекламной интеграции

● Укажите правильное название бренда текстом 

и в аудио (не Elama, а eLama!!!)

● Опишите корректные и важные характеристики и 

детали продукта

● Предупредите о стоп-словах, которые нельзя 

использовать

Примеры техзаданий

https://elama.ru/blog/dyavol-vmelochah-kak-sostavittz-dlya-reklamy-ublogera/


Техзадание для блогера

● Пропишите формат, в котором выйдет реклама

Примеры техзаданий

https://elama.ru/blog/dyavol-vmelochah-kak-sostavittz-dlya-reklamy-ublogera/


Техзадание для блогера

● Пропишите формат, в котором выйдет реклама

● Продумайте элементы интеграции: хэштеги, 

ссылки, призыв к действию

Примеры техзаданий
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● Укажите сроки каждого этапа проекта
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Техзадание для блогера

● Пропишите формат, в котором выйдет реклама

● Продумайте элементы интеграции: хэштеги, 

ссылки, призыв к действию

● Укажите сроки каждого этапа проекта

● Укажите референсы успешной рекламы (вашей, 

конкурентов и другие)

Примеры техзаданий

https://elama.ru/blog/dyavol-vmelochah-kak-sostavittz-dlya-reklamy-ublogera/


Техзадание для блогера

● Пропишите формат, в котором выйдет реклама

● Продумайте элементы интеграции: хэштеги, 

ссылки, призыв к действию

● Укажите сроки каждого этапа проекта

● Укажите референсы успешной рекламы (вашей, 

конкурентов и другие)

● Согласуйте количество и сроки внесения правок
Примеры техзаданий

https://elama.ru/blog/dyavol-vmelochah-kak-sostavittz-dlya-reklamy-ublogera/


Заключите договор 
и не забудьте про 
маркировку



try.elama.ru/wowblogger 

https://try.elama.ru/wowblogger?utm_source=events&utm_medium=presentation&utm_campaign=demis_conf_2024-10-24


Telegram и блогеры
— актуальные каналы для 
решения performance задач 
бизнеса



Спасибо!
● eLama.ru

● milo@elama.ru

t.me/budni_evangelista

https://t.me/+kYHK4gnlzJAxNjYy
https://t.me/+kYHK4gnlzJAxNjYy

