


1. С чего начать тестирование рекламы
2. Настройки стратегии назначения ставок
3. Выбор таргетингов
4. Загрузка креативов

Запуск первой кампании в Facebook Ads
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1. Тесты: получить первые результаты (конверсии)
2. Оптимизация: снизить неэффективный расход бюджета
3. Масштабирование: увеличить число конверсий

Этапы работы над РК



Порядок запуска тестов



1. Ретаргетинг посетителей сайта
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1. Ретаргетинг посетителей сайта
2. Таргетинг на собственных подписчиков
3. Выгрузки контактов из CRM
4. Похожие аудитории (1-2% и больше)
5. Таргетинги на признаки покупателя *
6. Широкий таргетинг с оптимизацией на конверсии

С чего начать тестирование рекламы



● Интересы — не самый точный таргетинг (убедиться)

Таргетинг на признаки покупателя

https://www.facebook.com/ds/preferences/




● Интересы — не самый точный таргетинг (убедиться)
● Поведение — более точный таргетинг
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● Интересы — не самый точный таргетинг (убедиться)
● Поведение — более точный таргетинг
● Нет необходимости пересекать и сужать таргетинги — это 

только мешает алгоритмам

Таргетинг на признаки покупателя

https://www.facebook.com/ds/preferences/


● От очень общих таргетингов (сотни тысяч пользователей) 
до полного отсутствия детальных таргетингов
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● От очень общих таргетингов (сотни тысяч пользователей) 
до полного отсутствия детальных таргетингов

● Если у алгоритмов будет достаточно данных, они сами найдут 
нужную вам аудиторию
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● От очень общих таргетингов (сотни тысяч пользователей) 
до полного отсутствия детальных таргетингов

● Если у алгоритмов будет достаточно данных, они сами найдут 
нужную вам аудиторию

● Конечно, в том случае, если ваши офферы, креативы 
и посадочные страницы эффективно работают

Широкий таргетинг



Тестирование креативов



● Алгоритмы очень быстро выбирают победителя в адсете
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● Алгоритмы очень быстро выбирают победителя в адсете
● Хотите по-честному — используйте сплит-тест
● Но гораздо важнее добавлять разные форматы в один адсет: 

изображение, карусель и видео

Тестирование креативов



Создание кампании



Выбор цели



Конверсии



Сообщения



Настройки бюджета



Настройки геотаргетинга



Прочие таргетинги



Выбор плейсментов



Настройка креативов



Настройка креативов



Добавляем текстовые элементы и CTA



Настройка посадки



В следующем уроке



● По каким метрикам анализировать эффективность креативов 
и таргетингов

● Как правильно распределять бюджет между кампаниями 
и адсетами

● Как масштабировать результаты

Оптимизация кампаний в Facebook Ads



● vk.com/elama
● fb.com/groups/elama.community

Вопросы?

https://vk.com/elama
https://fb.com/groups/elama.community

