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Организационные моменты

▪ Длительность вебинара 2 часа

▪ Время для вопросов

▪ Запись будет



План вебинара

▪ Подготовительные работы

▪ Удовлетворение существующего спроса

▪ Автоматическое создание кампаний

▪ Работа с несформированным спросом

▪ Продвижения акций и распродаж

▪ Увеличение знания и повышение доверия

▪ CRM-маркетинг



Давайте знакомиться



http://elama.ru/?utm_source=videomarketing-nn&utm_medium=presentation


Подготовка



Подготовительные работы

▪ Маркетинговая база

▪ Наполнение каталога

▪ Внедрение аналитики



Маркетинговая база

▪ Кто ваши клиенты, что для них важно

▪ Какие отличия и преимущества у вас есть



Наполнение каталога

▪ Категории — дерево, от общего к специфике

▪ Название товара — коротко, но емко

▪ Производитель (бренд) — отдельное поле

▪ Характеристики (цвет, размер и т.п.) — отдельно

▪ Описание товара — про сам товар, а не «в общем»



Внедрение аналитики

▪ Установка счетчиков от всех рекламных
систем: Яндекс.Метрика, Google Analytics,
Facebook Pixel, пиксель Вконтакте, top.mail.ru

▪ Настройка конверсий, событий, аудиторий

▪ Настройка электронной торговли (ecommerce)

▪ Отправка заказов, сделанных офлайн*



Удовлетворение спроса



Новый магазин

▪ Вас не знают — значит, вам не доверяют

▪ Причина выбора — наличие нужного 
товара по выгодной цене









Проверка наличия спроса

▪ Статистика запросов в wordstat.yandex.ru

▪ Проверка динамики в Google Trends



Удовлетворение спроса

▪ Поисковая реклама по коммерческим запросам

▪ Маркетплейсы, прайс-агрегаторы



Поисковая реклама. Начало

▪ Вручную проработать основные категорийные
запросы и наиболее ходовые позиции

▪ Задача — начать получать трафик, наращивать 
базу ремаркетинга и тестировать продажи



Поисковая реклама. Дальше

▪ Генерация по фиду

▪ Динамические объявления

▪ Торговые кампании (Google)



Автоматика



Автоматические кампании

▪ Яндекс.Директ (ДО, смарт-баннеры)

▪ Google Ads (DSA, ремаркетинг и торговые кампании)

▪ Facebook Ads, Вконтакте и myTarget

▪ А так же Яндекс.Маркет и другие маркетплейсы



С чего начать работу

▪ Решите, где вы собираетесь запускать рекламу

▪ Изучите справку и инструкции

▪ Выгрузите данные в подходящем формате

▪ Загрузите фид в рекламную систему

▪ Настройте кампании



Что не так с ДО



Динамические объявления

▪ Автоматически подбирают запросы 
в соответствии с фидом (товаров или страниц)

▪ Заранее ничего посмотреть нельзя

▪ Точность подбора оставляет желать лучшего. 
Для товара может подобрать категорийный
запрос, для категории — запросы с указанием 
конкретного товара



Динамические объявления

▪ Нельзя добавить цену на товар в текст 
объявления

▪ Нельзя управлять актуализацией

▪ Нельзя управлять ставками на каждую 
ключевую фразу, только авто-стратегии



Генерация кампаний



Внешние генераторы

▪ Полный контроль над семантикой

▪ Точное управление ставками по ключевым словам

▪ Использование актуальных цен на товары

▪ Использование правильных посадочных страниц



Лингвогенератор

▪ Простота настроек генерации ключевых фраз 
и составления объявлений

▪ Максимально полное семантическое ядро

▪ Автоматическое согласование слов в заголовках

▪ Обновление цен и проверка наличия товаров 
каждые 60 минут



Лингвогенератор



Скидка 50%

▪ Спецпредложение для участников вебинара

▪ Действительно только в сентябре

▪ Оставить заявку

https://pl.elama.ru/lingvo-discount/?utm_source=webinar_ecommerce&utm_medium=presentation


Ещё не ищут



Несформированный спрос

▪ На поиске те, кто точно знает чего хочет

▪ Гораздо больше тех, кто ещё не знает





Реклама в сетях

▪ Рекламная сеть Яндекса

▪ Контекстно-медийная сеть Google Ads

▪ Facebook Ads

▪ myTarget и Вконтакте



Яндекс.Директ

▪ Смарт-баннеры (ретаргетинг
и поведенческий таргетинг)

▪ Генерация кампаний для РСЯ (ключи)



Google Ads

▪ Умные торговые кампании

▪ Динамический ремаркетинг

▪ Аудитории заинтересованных покупателей 
и особые аудитории по намерениям



Facebook Ads

▪ Продажи товаров из каталога

▪ Динамическая реклама



Динамическая реклама

1. Загрузка каталога

2. Настройка сигналов

3. Связать каталог с пикселем

4. Настройка кампаний



Динамическая реклама



Акции и распродажи



Акции и распродажи

▪ Добавление в тексты имеющихся кампаний

▪ Реклама по конкурентам (поиск, сети)

▪ Охватные кампании с рекламой акции



Охватные кампании

▪ РСЯ (околотематика и аудитории)

▪ Аудиторные таргетинги в КМС

▪ Таргетинги по профилю ЦА (интересы, 
сообщества) в соцсетях

▪ Широкий таргетинг в Facebook Ads

▪ Видеореклама на YouTube

▪ Блогеры



Околотематическая семантика

▪ Специфическая терминология

▪ Вопросы и проблемы,
с которыми сталкивается ЦА

▪ Косвенные признаки



Яндекс.Аудитории

▪ Похожие (на покупателей) сегменты

▪ Гиперлокальный геотаргетинг



Аудиторные таргетинги в КМС

▪ Похожие (на покупателей) пользователи

▪ Аудитории заинтересованных покупателей 
и особые аудитории по намерениям

▪ Аудитории по интересам (лучше пересекать
с темами)



Таргетинги в соцсетях

▪ Похожие (на покупателей) пользователи

▪ Профессия и интересы

▪ Сообщества и парсинг аудиторий



Широкий таргетинг в Fb Ads

▪ Гео, язык, соцдем… и всё

▪ Автоматическая оптимизация 
на конверсии и заказы

▪ Предельная цена за конверсию



Видеореклама на YouTube

▪ Цель оптимизации — конверсии

▪ Вкусный оффер, внятный CTA

▪ Аудиторные таргетинги

▪ Таргетинг по тематическим каналам



Блогеры

▪ Не бывает региональных блогеров

▪ Управлять крайне сложно

▪ Прогнозировать невозможно

▪ Лучше создать своего



Блогеры

▪ Если на YouTube-канале включена монетизация, 
то можно размещаться через Google Ads

▪ Если Instagram-блогер указал, что пост 
рекламный, то вы можете сами его продвигать



Знание и доверие



Знание

▪ Бренд и его запоминаемость

▪ Медийная реклама

▪ Пиар



Доверие

▪ Повышение известности и узнаваемости

▪ Работа с отзывами

▪ Ремаркетинг и особенно ремаркетинг с видео 
(доносите свои преимущества)



CRM-маркетинг



CRM-маркетинг

▪ Корректировки ставок в Поиске

▪ Корректировки ставок в Сетях

▪ Реклама по спискам почтовых адресов 
и номерам телефонов в Я.Аудиториях

▪ Реклама по спискам почтовых адресов 
в Gmail и на YouTube (от $50K)



Бонусы



Бесплатные обучающие вебинары

▪ Яндекс.Директ и Google Ads

▪ Facebook Ads, Вконтакте, myTarget

▪ Яндекс.Метрика и Google Analytics

▪ Для агентств и фрилансеров

▪ Для интернет-магазинов

▪ eLama.ru/webinar

https://elama.ru/webinar/?utm_source=webinar_ecommerce&utm_medium=presentation


● Оперативные новости

● Материалы практикующих 
специалистов и экспертов

● Бесплатное обучение. 
Курсы по Яндекс.Директу, 
Google Ads и Вконтакте

http://ppc.world/
http://ppc.world/


Вопросы?

Вы можете задать их тут:

vk.com/elama

facebook.com/allcontext


