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ЦИФРЫ 
MYTARGET



По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.Ru Group, февраль 2018, 12-64, MAU/DAU (% от аудитории Рунета)

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

А У Д И Т О Р И Я  M Y T A R G E T  В  Р О С С И И

Месячная аудитория
myTarget

Дневная аудитория 
myTarget

95% 77%



Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Д Е М О Г Р А Ф И Я  M Y T A R G E T

46% 54%

Мужчины Женщины

Мужчины/женщины 25-34
Ядро аудитории

4%

4%

12-17

6%

6%

18-24

15%

25-34

10%

12%

35-44

5%

8%

55-6445-54

8%

9%

13%

По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.Ru Group, февраль 2018, 12-64, MAU % от общего числа посетителей проектов Mail.Ru Group



По данным Mediascope, Web Index, Россия (города 100к+, 12-64 лет), февраль 2018, % проникновения Mail.Ru Group от всех посетителей Рунета в различных устройствах
Mobile без учета мобильных браузеров 

91%

86%

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

А У Д И Т О Р И Я  П О  Д Е В А Й С А М



26% 49% 25%
мобайл десктоп/мобайл десктоп

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

У С Т Р О Й С Т В А  А У Д И Т О Р И И  M Y T A R G E T

75% 74%
посетителей используют 
мобильные устройства

посетителей используют 
десктопные устройства

По данным Mediascope Web Index, Россия (города  100к+), 12-64 лет, февраль 2018,  MAU, % от общего числа посетителей проектов Mail.Ru Group



Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

О Х В А Т  С О Ц И А Л Ь Н Ы Х  С Е Т Е Й  В  М И Р Е

86.4
МЛН

66.5
МЛН

*По данным comScore, desktop only, Worldwide, май 2016, 15+



Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

М О Б И Л Ь Н А Я  А У Д И Т О Р И Я
С О Ц И А Л Ь Н Ы Х  С Е Т Е Й

Данные Liveinternet, % среднесуточных пользователей мобильных ОС на сайтах



Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Д Е М О Г Р А Ф И Я  П О С Е Т И Т Е Л Е Й  С О Ц С Е Т Е Й

Mediascope, Web Index, сентябрь 2017, Россия 100k+, 12-64, MAU  



Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Р О Д  З А Н Я Т И Й  П О С Е Т И Т Е Л Е Й  С О Ц С Е Т Е Й

Mediascope, Web Index, сентябрь 2017, Россия 100k+, 12-64, MAU  



Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

П О В Е Д Е Н И Е  П О Л Ь З О В А Т Е Л Е Й  В  С О Ц С Е Т Я Х

По данным исследования  Mail.ru Group. Декабрь 2016

60% респондентов привлекает реклама в соцсетях. Из которых
интересуются:

53%

музыкой
и фильмами

43%

развлекательными 
мероприятиями44%

одеждой, обувью

53%

путешествиями

41%

гаджетами, быт.техникой 
и электроникой



РЕКЛАМНЫЕ 
ИНСТРУМЕНТЫ



И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х

Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

М Е Д И Й Н Ы Е  
П Р О Е К Т Ы

С О Ц И А Л Ь Н Ы Е  
С Е Т И

L O O K - A L I K EТ Е Х Н И Ч Е С К И Е  
Д А Н Н Ы Е

А Н К Е Т И Р О В А Н И Е

П О С Е Щ А Е М Ы Е  
С А Й Т Ы



Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

С О Ц Д Е М  Т А Р Г Е Т И Н Г И

Страна Город Район

ВОЗРАСТ

ПОЛ

ГЕОГРАФИЯ



И Н Т Е Р Е С Ы

Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы



Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

Т А Р Г Е Т И Н Г И
Д Л Я  М О Б И Л Ь Н Ы Х  У С Т Р О Й С Т В



АУДИТОРИИ



А У Д И Т О Р И И

Г Е О Т А Р Г Е Т И Н Г  В  А У Д И Т О Р И Я Х



в Одноклассниках
Группы в ОК и ВК

ID пользователей
ОК и ВК

Мобильные 
идентификаторы

Поисковые  запросы

Email
и телефонные номера

(CRM таргетинг)

Игры
и приложения

MAC-адреса

DPM

А У Д И Т О Р И И



А У Д И Т О Р И И

Р Е М А Р К Е Т И Н Г



А У Д И Т О Р И И

Д И Н А М И Ч Е С К И Й  Р Е М А Р К Е Т И Н Г

И совершает покупку

Пользователь посмотрел 
товар, но не купил его

Затем видит рекламу этого
же товара на проектах Mail.Ru Group

Возвращается на ваш сайт

1 2

3 4



А У Д И Т О Р И И

Р Е М А Р К Е Т И Н Г  Н А  П О К А З Ы
И  К Л И К И  К А М П А Н И Й

• Повторное таргетирование

• Исключение аудитории



А У Д И Т О Р И И

Р Е М А Р К Е Т И Н Г  Н А  В И Д Е О - С О Б Ы Т И Я



А У Д И Т О Р И И

L O O K - A L I K E

• Счетчик Top@Mail.Ru • Email • Телефоны



А У Д И Т О Р И И

D M P



А У Д И Т О Р И И

O 2 O

Запуск рекламной 
кампании в интернете

Сколько пользователей, 
видевших РК, дошли
до магазина

Сколько  пользователей, 
видевших РК, дошли
до целевого отдела

Сколько  пользователей, 
видевших РК, пришли
в торговый центр



А У Д И Т О Р И И

О Б Ъ Е К Т Ы  И  О Р Г А Н И З А Ц И И
В  Л О К А Л Ь Н О М  Т А Р Г Е Т И Н Г



А У Д И Т О Р И И

Т А Р Г Е Т И Н Г  П О  П С И Х О Т И П А М

Открытость опыту

Сознательность Экстраверсия Доброжелательность

Нейротизм



А У Д И Т О Р И И

К О Н Т Е К С Т Н Ы Й  Т А Р Г Е Т И Н Г



РЕКЛАМНЫЕ 
ФОРМАТЫ



*Оплата за клики (CPC - cost per click). С вашего баланса будет списываться выбранная вами сумма за каждый клик пользователя по вашему объявлению
**Оплата за показы (CPM - cost per mille). С вашего баланса будут списываться средства за каждый показ рекламы пользователю. CPM - суммарная стоимость за 1000 показов

***Оплата за установки (CPI - cost per install). С баланса будут списываться средства за каждую реальную установку приложения рекламодателя

Реклама сайта

Реклама мобильного приложения

Полноэкранное видео

Динамический ремаркетинг

Кроссдевайсная карусель в Одноклассниках

Кросс-платформенные видео посты в Одноклассниках и Вконтакте

Преролл

Продвижение промо-поста в Одноклассниках

Продвижение видео-поста с автозапуском в Одноклассниках

Продвижение группы в Одноклассниках

Реклама игры в Одноклассниках

Десктоп Мобайл
Оплата

за установки***
Оплата

за клики*
Оплата

за показы**

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

З А Д А Ч И  И  Р Е Ш Е Н И Я



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

К Р О С С Д Е В А Й С Н Ы Й  М У Л Ь Т И Ф О Р М А Т



Тизер

9 0 x 7 5

Баннер

2 4 0 x 4 0 0

Нативный блок

1 0 4 0 x 6 0 7

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

Р Е К Л А М А  С А Й Т А



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

Р Е К Л А М А  М О Б И Л Ь Н О Г О  П Р И Л О Ж Е Н И Я
И  М О Б И Л Ь Н О Г О  С А Й Т А



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

П Р О М О - П О С Т Ы  В  О Д Н О К Л А С С Н И К А Х



П Р Е Р О Л Л И O U T - S T R E A M  В И Д Е О
В С Е Т И  N A T I V E R O L L

В И Д Е О П О Т Р Е Б Л Е Н И Е  В  Р О С С И И

Преролл Out-stream видео в сети nativeroll



М О Б И Л Ь Н А Я  В И Д Е О Р Е К Л А М А

В И Д Е О П О Т Р Е Б Л Е Н И Е  В  Р О С С И И

Мобильная видео 
реклама приложений
в ВКонтакте
и Одноклассниках Полноэкранное видео

в мобильной рекламной сети



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

С Т А Т Ь И  M Y W I D G E T



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

К Р О С С - П Л А Т Ф О Р М Е Н Н А Я   К А Р У С Е Л Ь
В  О Д Н О К Л А С С Н И К А Х



К Р О С С - П Л А Т Ф О Р М Е Н Н Ы Е  В И Д Е О  П О С Т Ы
В  О Д Н О К Л А С С Н И К А Х  И  В К О Н Т А К Т Е

В И Д Е О П О Т Р Е Б Л Е Н И Е  В  Р О С С И И



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

А У Д И О Ф О Р М А Т



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

L E A D  A D S



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

П Р Е М И А Л Ь Н А Я  А У Д И Т О Р Н А Я  С Е Т Ь



ОПЛАТА



О П Л А Т А

С Т Р А Т Е Г И И  И  М О Д Е Л И

При оплате за клики либо показы можно выбирать стратегии аукциона. 



О П Л А Т А

C P M



О П Л А Т А

C P I  М О Д Е Л Ь  В  M Y T A R G E T



О П Л А Т А

П Р О Г Н О З А Т О Р











К О Н Т А К Т Ы

support_target@corp.my.com

facebook.com/mytarget vk.com/mytarget ok.ru/mytarget

http://facebook.com/mytarget
http://vk.com/mytarget
ok.ru/mytarget

