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Организационные моменты

 Длительность вебинара 2 часа

 Время для вопросов

 Запись будет



План вебинара

 Термины и теория

 Анализ предметной области

 Сбор минус-слов

 Составление масок

 Проверка частотности

 Кросс-минусация

 Бонусы



Давайте знакомиться



http://elama.ru/?utm_source=videomarketing-nn&utm_medium=presentation
http://elama.ru/?utm_source=videomarketing-nn&utm_medium=presentation


Термины



Термины

 Поисковый запрос

 Ключевая фраза (ключевые слова)

 Минус-слова (минус-фразы)

 Стоп-слова

 Словоформы

 Типы соответствия (спецоператоры)



Принципиальная разница

 Поисковый запрос — то, что пользователь вводит 
в поисковую строку
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 С помощью ключевых слов мы таргетируемся
на поисковые запросы



Принципиальная разница

 Поисковый запрос — то, что пользователь вводит 
в поисковую строку

 С помощью ключевых слов мы таргетируемся
на поисковые запросы

 Если все слова из ключевой фразы содержатся 
в поисковом запросе, показывается наша реклама



Минус-слова (минус-фразы)

 Чтобы отсечь ненужные поисковые запросы, 
используются минус-слова



Минус-слова (минус-фразы)

 Чтобы отсечь ненужные поисковые запросы, 
используются минус-слова

 Если все слова из минус-фразы содержатся 
в поисковом запросе, то наша реклама 
не показывается



Стоп-слова

 Предлоги, местоимения и прочие 
служебные части речи
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Стоп-слова

 Предлоги, местоимения и прочие 
служебные части речи

 Слова, не несущие смысловой нагрузки

 Игнорируются поисковой системой
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 Разновидности одного и того же слова



Словоформы

 Разновидности одного и того же слова
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Словоформы

 Разновидности одного и того же слова

 Для Яндекса существительные, глаголы 
и прилагательные — разные слова

 У Google, к сожалению, своя логика



Проблема со словоформами

 Если у двух разных слов совпадают отдельные 
словоформы, Яндекс их склеивает в одно слово
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Проблема со словоформами

 Если у двух разных слов совпадают отдельные 
словоформы, Яндекс их склеивает в одно слово

 Покрывало = Покрыть

 Если словоформа совпадает со стоп-словом, 
слово будет проигнорировано



Спецоператоры в Директе

 +

 !

 “ ”

 [ ]

 ( ) и |

https://yandex.ru/support/direct/keywords/symbols-and-operators.html

https://yandex.ru/support/direct/keywords/symbols-and-operators.html


Типы соответствия в Google Ads

 Широкое соответствие

 +Широкое +с +модификатором

 “Фразовое”

 [Точное]

https://support.google.com/google-ads/answer/7478529

https://support.google.com/google-ads/answer/7478529


Изменения в 2020 году

 Модификатор широкого

 Фразовое соответствие

 Статья на ppc.world

https://ppc.world/articles/gotovimsya-k-izmeneniyam-v-rabote-tipov-sootvetstviya-google-ads-v-2020-godu/
https://ppc.world/articles/gotovimsya-k-izmeneniyam-v-rabote-tipov-sootvetstviya-google-ads-v-2020-godu/


Как собрать семантику для Поиска



Дисклеймер

 Качество важнее количества

 Это про то, как собрать быстро, а не как собрать всё



Работа с семантикой

1. Анализ предметной области

2. Анализ базовой семантики, сбор основных минус-слов

3. Формирование семантической карты и масок

4. Мультипликация ключевых фраз



Анализ предметной области



Анализ предметной области

 Что мы рекламируем

 Что мы НЕ рекламируем

 На каком языке говорят клиенты

 Понимание предметной области



Анализ предметной области



Анализ предметной области



Реальные кейсы более сложные



Реальные кейсы более сложные



Сбор основных минус-слов







Сбор минус-слов

 На данном этапе вы не сможете собрать 
все минус-слова

 Но вы отсечете самые частотные, чтобы 
избежать слива бюджета



Составление масок





Мультипликация ключевых фраз



Мультипликация ключевых фраз



Мультипликация ключевых фраз



Настройки Комбинатора



Сбор частотности





Проверка частотности



Частотность

 До 10 показов в месяц — УНЧ

 От 10 до 100 — НЧ

 От 100 до 1000 — СЧ

 От 1000 и более — ВЧ



Дополнительно

 Прокапываем ВЧ и СЧ, чтобы 
собрать больше минус-слов



Дополнительно

 Прокапываем ВЧ и СЧ, чтобы 
собрать больше минус-слов

 На старте можем отложить УНЧ, 
если хватает показов по НЧ, СЧ и ВЧ



Кросс-минусация



Кросс-минусация

 купить ауди а6

 купить коврики ауди а6



Кросс-минусация

? купить ауди а6

? купить коврики ауди а6



Кросс-минусация

? купить ауди а6 (Ставка = 500р, CTR = 1%)

? купить коврики ауди а6 (Ставка = 10р, CTR = 10%)



Кросс-минусация

? купить ауди а6 (CPM = 5000р)

? купить коврики ауди а6 (CPM = 1000р)



Кросс-минусация

 купить ауди а6 -коврики

 купить коврики ауди а6



Кросс-минусация

 детские праздники

 детские праздники москва недорого



Кросс-минусация

 детские праздники -москва -недорого

 детские праздники москва недорого



Кросс-минусация

? детские праздники москва

? детские праздники недорого



Кросс-минусация
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Кросс-минусация

 Кросс-минусация нужна только в поисковых кампаниях

 Следить за полнотой семантики, не минусовать фразы, 
отличающиеся больше, чем на одно слово

 В Google Ads кросс-минусацию делают только при наличии 
выявленной проблемы

 В Директе можно делать автоматически, главное не включать 
ключевые фразы из групп со статусом «Мало показов»



Кросс-минусация





В заключение



Важно

 Не бывает идеальных способов собрать кампанию
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и продолжаем собирать минус-слова



Важно

 Не бывает идеальных способов собрать кампанию

 Регулярно заходим в статистику по поисковым запросам 
и продолжаем собирать минус-слова

 Если нужно быстро увеличить охват, в Яндекс.Директе
подключаем автотаргетинг и ДРФ (10%), а в Google Ads
используем метод альфа/бета-кампаний



Бонусы



Бесплатно настроим

 Поисковые кампании 
в Яндекс.Директе и Google Ads

 При пополнении баланса 
в eLama на 10 000 рублей

 pl.eLama.ru/allpromo

https://pl.elama.ru/allpromo/?utm_source=webinar_keywords&utm_medium=presentation


Бесплатные обучающие вебинары

 Яндекс.Директ и Google Ads

 Facebook Ads, Вконтакте, myTarget

 Яндекс.Метрика и Google Analytics

 Для агентств и фрилансеров

 Для интернет-магазинов

 eLama.ru/webinar

https://elama.ru/webinar/?utm_source=webinar_keywords&utm_medium=presentation


● Оперативные новости

● Материалы практикующих 
специалистов и экспертов

● Бесплатное обучение. 
Курсы по Яндекс.Директу, 
Google Ads и Вконтакте

http://ppc.world/
http://ppc.world/
http://ppc.world/
http://ppc.world/


Вопросы?

Вы можете задать их тут:

vk.com/elama

facebook.com/allcontext


