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По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.Ru Group, февраль 2018, 12-64, MAU/DAU (% от аудитории Рунета)

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

А У Д И Т О Р И Я  M Y T A R G E T  В  Р О С С И И

Месячная аудитория
myTarget

Дневная аудитория 
myTarget

95% 77%



По данным Mediascope, Web Index, Россия (города 100к+, 12-64 лет), февраль 2018, % проникновения Mail.Ru Group от всех посетителей Рунета в различных устройствах
Mobile без учета мобильных браузеров 

91%

86%

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

А У Д И Т О Р И Я  П О  Д Е В А Й С А М



По данным Mediascope Web Index, Россия (города 100к+), проекты Mail.Ru Group, февраль 2018, 12-64, MAU % от общего числа посетителей проектов Mail.Ru Group

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Д Е М О Г Р А Ф И Я  M Y T A R G E T

46% 54%

Мужчины Женщины

Мужчины/женщины 25-34
Ядро аудитории

4%

4%

12-17

6%

6%

18-24

15%

25-34

10%

12%

35-44

5%

8%

55-6445-54

8%

9%

13%



По данным Mediascope Web Index, Россия (города  100к+), 12-64 лет, февраль 2018,  MAU, % от общего числа посетителей проектов Mail.Ru Group

26% 49% 25%
мобайл десктоп/мобайл десктоп

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

У С Т Р О Й С Т В А  А У Д И Т О Р И И  M Y T A R G E T

75% 74%
посетителей используют 
мобильные устройства

посетителей используют 
десктопные устройства



По данным Mediascope Web Index, Россия (города  100к+), 12-64 лет, февраль 2018,  MAU, % от общего числа посетителей проектов Mail.Ru Group

15% 54% 31%
Mobile Web Only Mobile Web & Apps Apps Only

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

У С Т Р О Й С Т В А  А У Д И Т О Р И И  M Y T A R G E T

69% 85%
посетителей пользуются 
мобильным вебом

посетителей пользуются 
мобильными приложениями



РЕКЛАМНЫЕ 
ИНСТРУМЕНТЫ



Контекстная реклама – товар Таргетированная реклама –
группы пользователей

ГРУППЫ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ VS ТОВАР



И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х

Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

М Е Д И Й Н Ы Е  
П Р О Е К Т Ы

С О Ц И А Л Ь Н Ы Е  
С Е Т И

L O O K - A L I K EТ Е Х Н И Ч Е С К И Е  
Д А Н Н Ы Е

А Н К Е Т И Р О В А Н И Е

П О С Е Щ А Е М Ы Е  
С А Й Т Ы



Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

С О Ц Д Е М  Т А Р Г Е Т И Н Г И

Страна Город Район

ВОЗРАСТ

ПОЛ

ГЕОГРАФИЯ



И Н Т Е Р Е С Ы

Р Е К Л А М Н Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы





АУДИТОРИИ



в Одноклассниках
Группы в ОК и ВК

ID пользователей
ОК и ВК

Мобильные 
идентификаторы

Поисковые  запросы

Email
и телефонные номера

(CRM таргетинг)

Игры
и приложения

MAC-адреса

DMP

А У Д И Т О Р И И





А У Д И Т О Р И И

Р Е М А Р К Е Т И Н Г



А У Д И Т О Р И И

T O P @ M A I L . R U

1. Настроить цели

2. Установить код на сайт

3. Создать счётчик 
Top@Mail.Ru







Н О В И Н К И

Р Е М А Р К Е Т И Н Г  Н А  В И Д Е О - С О Б Ы Т И Я



А У Д И Т О Р И И

L O O K - A L I K E



А У Д И Т О Р И И

O 2 O

Запуск рекламной 
кампании в интернете

Сколько пользователей, 
видевших РК, дошли
до магазина

Сколько  пользователей, 
видевших РК, дошли
до целевого отдела

Сколько  пользователей, 
видевших РК, пришли
в торговый центр



РЕКЛАМНЫЕ 
ФОРМАТЫ



*Оплата за клики (CPC - cost per click). С вашего баланса будет списываться выбранная вами сумма за каждый клик пользователя по вашему объявлению
**Оплата за показы (CPM - cost per mille). С вашего баланса будут списываться средства за каждый показ рекламы пользователю. CPM - суммарная стоимость за 1000 показов

***Оплата за установки (CPI - cost per install). С баланса будут списываться средства за каждую реальную установку приложения рекламодателя

Реклама сайта

Реклама мобильного приложения

Полноэкранное видео

Динамический ремаркетинг

Кроссдевайсная карусель в Одноклассниках

Кросс-платформенные видео посты в Одноклассниках и Вконтакте

Преролл

Продвижение промо-поста в Одноклассниках

Продвижение видео-поста с автозапуском в Одноклассниках

Продвижение группы в Одноклассниках

Реклама игры в Одноклассниках

Десктоп Мобайл
Оплата

за установки***
Оплата

за клики*
Оплата

за показы**

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

З А Д А Ч И  И  Р Е Ш Е Н И Я



Тизер

9 0 x 7 5

Баннер

2 4 0 x 4 0 0

Нативный блок

1 0 4 0 x 6 0 7

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

Р Е К Л А М А  С А Й Т А



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

Р Е К Л А М А  М О Б И Л Ь Н О Г О  П Р И Л О Ж Е Н И Я
И  М О Б И Л Ь Н О Г О  С А Й Т А



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

П Р О М О - П О С Т Ы  В  О Д Н О К Л А С С Н И К А Х



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

К Р О С С - П Л А Т Ф О Р М Е Н Н А Я   К А Р У С Е Л Ь
В  О Д Н О К Л А С С Н И К А Х



П Р Е Р О Л Л И O U T - S T R E A M  В И Д Е О
В С Е Т И  N A T I V E R O L L

В И Д Е О П О Т Р Е Б Л Е Н И Е  В  Р О С С И И

Преролл Out-stream видео в сети nativeroll



Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы

L E A D  A D S



Баннеры и 

креативы



ЗОНЫ ВИДИМОСТИ БАННРОВ

3

Баннер

Иконка

Заголовок

Основной текст

1

2

3

4

Текст на баннере (вчитывается)5

Кнопка Call to action6



РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ БАННЕРОВ

Соответствие коммуникации креатива и продукта

Не забывайте проверять и обновлять коммуникацию на креативе. Она 

должна максимально отражать коммуникацию продукта.

Четкий CALL TO ACTION

Не забывайте указать как на баннере, так и в тексте, то, какое действие вы 

хотите, чтобы совершил пользователь

Яркий, контрастный баннер, но НЕ ВЫРВИ ГЛАЗ

Задача баннера остановить листание пользователем ленты 

ТРИГГЕРЫ и отображение знаний о пользователе

Отражайте знание о поле, возрастах, гео, интересах прямо в баннере и в 

тексте объявления.

НЕСКОЛЬКО баннеров

Используйте не менее 5 различных подходов в дизайне, чтобы оставить 

только CTRистое



ЗАПУСК РК



А У К Ц И О Н Н А Я  М О Д Е Л Ь

А У К Ц И О Н

ВСЕ ТОРГИ ПО CPM 
(ECPM)

ЗА ЧТО
ПЛАТИМ?

CPC

CPM eCPM = CPM

eCPM = CPC x CTR x 1000

CPI eCPM = CPI х CTR х CR х 1000

В каждый момент времени в каждой 
точке таргетинга стоимость показа 
пользователю определяется аукционом



Р А С П Р Е Д Е Л Е Н И Е  П О  e C P M ?  

А У К Ц И О Н

e C P M

A u d i e n c e

L O W  Q U A L I TY

A V E R A G E  Q U A L I TY

P R E M I U M  Q U A L I TY



П О Д Г О Т О В К А  К  З А П У С К У

1. Планирование
• Выбор целей, KPI и модели атрибуции
• Проработка гипотез
• Планирование бюджета

2. Техника
• Установка счетчика
• Разметка ссылок
• Сведение статистики в одну таблицу

3. Запуск и ведение
• Изготовление креативов
• Создание и запуск кампаний в myTarget
• Аналитика, оптимизация и масштабирование

З А П У С К  Р К



И Н С Т Р У М Е Н Т Ы



П Р И М Е Н Е Н И Е  О Т Ч Е Т О В

1. Выгрузить и 
проанализировать отчет по 
полу, возрасту или
географии

2. Найти неэффективные 
сегменты

3. Исключить эти таргетинги
из существующих 
кампаний

1. Выгрузить и 
проанализировать отчет по 
интересам

2. Найти интересы с самой 
высокой конверсией и 
хорошим объемом

3. Создать новые кампании, 
старгетированные на эти 
интересы

Оптимизация Масштабирование

И Н С Т Р У М Е Н Т Ы



П Р И М Е Р  О Т Ч Е Т А

И Н С Т Р У М Е Н Т Ы



БАНК



БАНК



Ч Е К - Л И С Т Ы



Эксперименты - только через 
копии
Работает – не трогай!

Разделение по полу и географии
Реакция на креативы у различных 
аудиторий отличается.
Часто нужно поставить разные ставки 
на разные аудитории.

«Быстрое распределение 
бюджета»
Кроме случаев, когда надо растянуть 
маленький бюджет надолго.

Постоянно тестировать новые 
подходы
Баннеры выгорают, даже 
«чемпионы». Если нет новых – то 
ой.

Активно пользоваться 
выгружаемой статистикой
Аналитика, оптимизация, 
масштабирование.

Разделять десктоп и мобайл
Разные настройки, ставки, 
лендинги.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О



Нельзя останавливать успешную 
РК
В размещении используется прогноз 
CTR, основанный на статистике. 

Не запускать РК без настроенной 
аналитики
Выбор системы аналитики и настройка 
целевых действий.

Не делать выводы по 10 кликам
Обычно требуется несколько сотен 
кликов или несколько десятков тысяч 
показов, чтобы принять решение.

Не ждать качественный трафик 
по супер низким ставкам
В myTarget – аукцион. За
качественный трафик надо 
бороться с конкурентами.

Не ставить маленький бюджет 
на кампанию
Это сильно снижает скорость 
открутки.

Не запускать CPC на узкую 
аудиторию
Для супер-узких аудиторий лучше 
использовать CPM.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О



У М Е Н Ь Ш А Е М  C P A  ( C P L )

Р Е К О М Е Н Д А Ц И И

Улучшить креатив
Помним, что креатив – это 70% успеха. 
Остальное за ставками и таргетингами. 

Точнее попасть в аудиторию
Протестировать нестандартные 
таргетинги или подходы, чтобы 
изменить вводные на момент прогноза 
CTR для баннера

Увеличить или уменьшить ставку
Изменение ставки позволит попасть в 
другую аудиторию

Оптимизировать лендинг
Лендинг влияет на конверсию. 
Важно, чтобы лендинг
соответствовал рекламе, чтобы не 
возникало эффекта мислида

Все вместе
Часто ошибки допускают в 
комплексе



Используйте возможности myTarget 

с максимальной эффективностью

o.chvanova@corp.mail.ru

Подробнее о формате читайте на myTarget PRO

https://target.my.com/pro/

