
Смарт-баннеры 
в Яндекс.Директе

Образовательные вебинары от eLama



Организационные моменты

▪ Длительность — 2 часа

▪ Время для вопросов

▪ Все получат запись и материалы



План вебинара

▪ Что такое смарт-баннеры

▪ Типы бизнеса и фиды

▪ Особенности настройки кампаний

▪ Смарт-баннеры и смарт-объявления

▪ Смарт-баннеры на Поиске

▪ Аналитика и оптимизация

▪ Бонусы для участников



Давайте знакомиться
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Что такое смарт-баннеры



Что такое смарт-баннеры

▪ Медийные объявления с динамическим 
контентом, который формируется с учётом 
интересов пользователя на основе фида

▪ Показываются в РСЯ и на Поиске

▪ Автоматические стратегии с оптимизацией 
по CPC, CPA или ROI

▪ Оплата за клики



Это смарт-баннеры

Источник: Яндекс



Разница между смарт-баннером и смарт-объявлением

Источник: Яндекс



Принципы подбора аудитории

Ретаргетинговый:

▪ Баннеры показываются пользователям, 
которые уже были на сайте и просматривали 
на нем конкретные товары

▪ Необходима настройка электронной 
коммерции в Метрике



Принципы подбора аудитории

Поведенческий:

▪ Баннер показывается пользователям, 
которые искали похожие товары в интернете



Типы бизнеса и фиды



Что такое фид

▪ Файл, который содержит информацию 
о товарном ассортименте

▪ На его основе система формируют объявление 
в соответствии с интересами пользователей

▪ Набор данных в фиде определяет, какая 
информация будет показана в объявлении



Что добавлять в фид

▪ Весь товарный ассортимент

▪ Отдельные категории товаров и услуг, 
которые нужно продвигать



Типы бизнеса и фиды

Источник: Яндекс



Требования к фиду

▪ Фид можно загрузить файлом или по ссылке

▪ Размер фида не должен превышать 512 Мб

▪ Один раз в сутки файл скачивается роботом, 
и обновленные данные импортируются в Директ

▪ ZIP (расширение .zip) или GNU ZIP (расширение .gz)



Как подготовить фид

▪ Товаров много: дайте задание программистам 
и настройте автообновление и загрузку по ссылке

▪ Товаров несколько: создайте универсальный фид 
вручную



Онлайн-генераторы фидов



Добавление фида(ов)



Название, тип бизнеса, ссылка или файл



Название, тип бизнеса, ссылка или файл



Загрузка фида из файла



Загрузка фида из файла



Загрузка фида из файла



При ошибке узнайте подробнее или обратитесь в поддержку



Универсальный фид для юрфирмы



Универсальный фид для юрфирмы



Создание кампании







Стратегия показов



Стратегии

▪ Оптимизация количества кликов — максимум 
кликов в неделю по заданной цене

▪ Оптимизация количества конверсий — максимум 
целевых визитов в неделю по заданной цене

▪ Средняя рентабельность инвестиций — максимум 
конверсий с рентабельностью, приближенной 
к заданной



Стратегия показов: отдельно в сетях и на Поиске



Выбор стратегии

▪ Отделяем Поиск от сетей

▪ Оптимизируем по конверсиям

▪ Выбираем цель (микроцель)

▪ На каждый фильтр — на каждую группу товаров

▪ Средний CPC на старте

▪ CPA, когда будет накоплено достаточно данных

▪ Уточняем недельный бюджет

▪ CPCmax можно не назначать, но лучше ограничить



Стратегия показов



Корректировки ставок: стартуем без корректировок



Запрещаем внешние сети, если нужно отключить приложения



Остальное можно не трогать



Создаем группу смартов



Создание группы

▪ Название в соответствии с товарами/услугами

▪ Выбираем фид

▪ Можно прописать новые UTM-метки

▪ Можно добавить заголовки из фида (до 33 символов)

▪ Можно добавить текст из фида (до 81 символа)



Если нужно подтягивать заголовки и тексты из фида



Создаем смарт-баннеры



Создаем смарт-баннеры



Цена, старая цена, скидка



Правовая информация не нужна, заголовок нужен



Проверяем все форматы



Создание смарт-баннеров

▪ Выбираем категорию

▪ Выбираем максимум форматов

▪ Настраиваем баннеры

▪ Проверяем, чтобы везде всё отображалось 
корректно

▪ Если не нравятся заголовки или тексты —
можно добавить их в фид и подменить



Смарт-баннеры для юрфирмы



Настройка фильтров



Настройка фильтра



Целевая аудитория

▪ Разделяем целевую аудиторию

▪ Настраиваем CPC/CPA по категориям товаров

▪ Выбираем диапазон цен

▪ При необходимости выбираем 
производителей и только в наличии

▪ В дальнейшем все настройки можно 
корректировать



Настройка фильтра



Настройка фильтра: дерево категорий



Настройка фильтра: условия



Готово



Смарт-баннеры на Поиске



Смарт-объявление в спецразмещении и гарантии

Источник: Яндекс



Товарные объявление в товарной галерее

Источник: Яндекс



Ретаргетинг работать на поиске не будет



Смарт-баннеры на Поиске

▪ Ничем не отличаются от обычных объявлений

▪ Текст можно подтянуть из фида

▪ Обычная конкуренция, как поиске

▪ Создаем отдельную кампанию только на Поиск 
по всем правилам поисковой кампании



Аналитика и оптимизация





Пример статистики по крупному интернет-магазину





Анализ площадок



Критерий оценки площадки

Выключать площадку, если:

▪ Кликов/расходов много

▪ Конверсий нет или они дороже KPI



Выводы



Выводы

▪ Тестируйте смарт-баннеры в разных тематиках

▪ Разделяйте Поиск и сети

▪ Структурируйте кампании и группы

▪ Выбирайте стратегию, отвечающую KPI

▪ Используйте заголовки и описания из фида, 
если автоматические не нравятся

▪ Управляйте рекламой, основываясь 
на статистике



Полезности eLama



Полезности eLama

▪ Единый бюджет на eLama-счёте

▪ Один комплект закрывающих документов 
для бухгалтерии

▪ Оплата Директа, Google Ads, Вконтакте, 
Facebook, myTarget и других сервисов



Вебинары от eLama

▪ 12 вебинаров в месяц

▪ Основы контекстной рекламы

▪ Настройка Директа и AdWords

▪ Яндекс Метрика и Google Analytics

▪ Ретаргетинг и ремаркетинг

elama.ru/webinar
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Возьмем весь контекст и таргет на себя

elama.ru/services
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Наши соцсети

vk.com/elama

facebook.com/allcontext

twitter.com/eLama__ru

elama.ru/blog

http://vk.com/elama
http://facebook.com/allcontext
http://twitter.com/eLama__ru
http://elama.ru/blog/?utm_medium=presentation&utm_source=webinar_direct_smart_banners


Всё о контекстной рекламе и аналитике

● Оперативные новости

● Материалы практикующих 

специалистов и экспертов

● Бесплатное обучение. Курсы по 

Яндекс.Директу и Google 

AdWords

http://ppc.world/?utm_source=webinar_direct_smart_banners&utm_medium=presentation


Вы молодцы!

Никита Кравченко

vk.com/elama
facebook.com/allcontext

http://vk.com/elama
http://facebook.com/allcontext

