
Аукцион 

myTarget



К А К О Й  Б А Н Н Е Р  В Ы И Г Р А Е Т ?

А У К Ц И О Н

CPС = 5 руб.

СTR = 1,6%

CPС = 7 руб.

СTR = 1,1%1
1 2

eCPM = 80 руб. eCPM = 77 руб.



А У К Ц И О Н Н А Я  М О Д Е Л Ь

А У К Ц И О Н

ВСЕ ТОРГИ ПО CPM 
(ECPM)

ЗА ЧТО
ПЛАТИМ?

CPC

CPM eCPM = CPM

eCPM = CPC x CTR x 1000

CPI eCPM = CPI х CTR х CR х 1000

В каждый момент времени в каждой 
точке таргетинга стоимость показа 
пользователю определяется аукционом



Ч Т О  Х А Р А К Т Е Р И З У Е Т  e C P M ?  

А У К Ц И О Н

Чем выше eCPM, тем больше аукционов 
можно выиграть

E C P M  Я В Л Я Е Т С Я  П О К А З А Т Е Л Е М  
П О Т Е Н Ц И А Л Ь Н О Г О  О Х В А Т А

Цена показа eCPM / 1000 тем выше, чем выше ставки 
других рекламодателей в аукционе. Все 
рекламодатели хотят “качественных” пользователей

E C P M  Х А Р А К Т Е Р И З У Е Т  
“ К А Ч Е С Т В О ”  А У Д И Т О Р И И

100 руб.

50 руб.

20 руб.



Р А С П Р Е Д Е Л Е Н И Е  П О  e C P M ?  

А У К Ц И О Н

e C P M

A u d i e n c e

L O W  Q U A L I T Y

A V E R A G E  Q U A L I T Y

P R E M I U M  Q U A L I T Y



C P C  И Л И  C P M ?

А У К Ц И О Н

CPC CPM

• Оплата за клик менее рискованная

• СTR влияет на аукцион

• Выделяется часть аудитории исходя из 
предсказания более высокого CTR

• Очень важны первые показы

• Требует повышенного внимания

• CTR не учитывается аукционом

• Максимальный охват

• Аукцион меняется в течение времени

• Для масштабирования выше ставка и частота 
на уника



максимальное число кликов/показов
комбинация аукциона второй цены и 
интеллектуального повышения ставки

фиксированная ставка
ставка = оплата

минимальный расход
аукцион второй цены

20%

<

АУКЦИОННЫЕ СТРАТЕГИИ



Анализ трафика



РАЗМЕЧАЙТЕ ССЫЛКИ МАКРОСАМИ для 

глубокой аналитики

AppsFlyer:
http://app.appsflyer.com/XXXXXXXX?pid=mail.ru_int&clickid={clickid}&c={{campaign_id}}.{{banner_id}}&af_sub1={{geo}}&af_sub

2={{gender}}&af_sub3={{age}}

MAT:
https://XXXX.measurementapi.com/serve?action=click&publisher_id=XXXXX&site_id=YYYYY&offer_id=ZZZZZ&ios_ifa_sha1=##s

ha1_idfa##&ref_id=##ClickID##&my_campaign=ru_all&my_site=vk_ok&my_placement=audit_block&sub_campaign={{campai

gn_id}}&sub_ad={{banner_id}}&sub1={{geo}}&sub2={{gender}}&sub3={{age}}

Добавлять UTM-метки автоматически
Метки автоматически применяются ко всем объявлениям в рекламной кампании: 

utm_medium=cpc&utm_source=targetmailru&utm_campaign={{campaign_id}}&utm_content={{banner_id}}. 

Добавлять UTM-метки вручную
Например: 

utm_campaign={{campaign_id}}&utm_content={{banner_id}}&utm_medium=cpc&utm_term={{geo}}_{{gender}}_{{age}} 



Примеры макросов

Макрос Значение
{{advertiser_id}} id рекламодателя;

{{campaign_id}} id рекламной кампании;

{{campaign_name}} название рекламной кампании;

{{banner_id}} id баннера;

{{geo}} id региона по геодереву myTarget, из которого был сделан переход.

{{gender}} пол пользователя, который сделал переход;

{{age}} возраст пользователя, который сделал переход.

{{random}} Случайное число. Часто используется в ссылках (аудит

{{impression_weekday}} передает день недели, в который произошел показ баннера. 

Используется в метке ссылки. Пример: mon, tue, sat

{{impression_hour}} 
передает час, в который произошел показ по Московскому времени в 

24

{{user_timezone}} 
передает временную зону пользователя, которому был сделан показ. 

Пример: +3



Аналитические платформы



И Н С Т Р У М Е Н Т Ы



Используем НОВЫЕ ОТЧЕТЫ В СТАТИСТИКЕ

1. Разбивка по полу, 

возрасту, географии и 

интересам

1. Выгрузка в Excel для 

дальнейшего анализа

1. Используется вместо         

A/B тестов таргетингов



П Р И М Е Н Е Н И Е  О Т Ч Е Т О В

1. Выгрузить и 
проанализировать отчет по 
полу, возрасту или 
географии

2. Найти неэффективные 
сегменты

3. Исключить эти таргетинги
из существующих 
кампаний

1. Выгрузить и 
проанализировать отчет по 
интересам

2. Найти интересы с самой 
высокой конверсией и 
хорошим объемом

3. Создать новые кампании, 
старгетированные на эти 
интересы

Оптимизация Масштабирование

И Н С Т Р У М Е Н Т Ы



П Р И М Е Р  О Т Ч Е Т А

И Н С Т Р У М Е Н Т Ы



БАНК



БАНК



З А П У С К  Р К



П О Д Г О Т О В К А  К  З А П У С К У

1. Планирование
• Выбор целей, KPI и модели атрибуции
• Проработка гипотез
• Планирование бюджета

2. Техника
• Установка счетчика или мобильного трекера
• Разметка ссылок
• Сведение статистики в одну таблицу

3. Запуск и ведение
• Изготовление креативов
• Создание и запуск кампаний в myTarget
• Аналитика, оптимизация и масштабирование

З А П У С К  Б О Л Ь Ш И Х  Р К



1 .  С Т Р А Т Е Г И Я  « П Р О С Т А Я »

Сделать много баннеров и запустить их на широкие аудитории. Отключить все, что не 

попадает в KPI. Повторить.

Плюсы:

1. Просто

2. Можно найти «баннер-чемпион»*

Минусы:

1. Большие затраты на тесты

2. Нет гарантии, что быстро найдем «чемпиона»

З А П У С К  Б О Л Ь Ш И Х  Р К

* Хорошо работает в среднем один баннер из 10—20.

«Баннер-чемпион» выделяется из общей массы. Это один баннер из 100-200.



2 .  С Т Р А Т Е Г И Я  « Р А Б О Т А  С О  С В Я З К А М И »

Сделать много баннеров и запустить их на разные сегменты, строго 

на ЦА. Выяснить, что работает, и масштабировать связки. 

Увеличить ставки, нарисовать похожие креативы.

Плюсы:

1. Больше вероятность найти «чемпиона»…

2. …при меньших затратах.

Минусы:

1. Требует много времени и опыта.

З А П У С К  Б О Л Ь Ш И Х  Р К



3 .  С Т Р А Т Е Г И Я  « К О М Б И Н И Р О В А Н Н А Я »

Сделать много баннеров и запустить их и на широкие, и на целевые аудитории. Затем 

провести оптимизацию: отключить все таргетинги, которые не попадают в KPI. Найти 

сегменты, которые работают, и масштабировать их. Расширить тартегинги.

Плюсы:

1. Быстрый выход на большой объем.

2. Большая вероятность найти «гипотезу-чемпион».

Минусы:

1. Требует ещё больше времени и опыта.

З А П У С К  Б О Л Ь Ш И Х  Р К



СТРАТЕГИЯ 

«Сегментирование ставкой»

С помощью ставки есть возможность 

закупать аудиторию разного качества. 

В среднем при росте СРМ доля более 

качественной аудитории растет.

Также долю качественной аудитории 

можно регулировать настройками 

кампании.



Баннеры и 

креативы



ЗОНЫ ВИДИМОСТИ БАННРОВ

3

Баннер

Иконка

Заголовок

Основной текст

1

2

3

4

Текст на баннере (вчитывается)5

Кнопка Call to action6



РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ БАННЕРОВ

Соответствие коммуникации креатива и продукта

Не забывайте проверять и обновлять коммуникацию на креативе. Она 

должна максимально отражать коммуникацию продукта.

Четкий CALL TO ACTION

Не забывайте указать как на баннере, так и в тексте, то, какое действие вы 

хотите, чтобы совершил пользователь

Яркий, контрастный баннер, но НЕ ВЫРВИ ГЛАЗ

Задача баннера остановить листание пользователем ленты 

ТРИГГЕРЫ и отображение знаний о пользователе

Отражайте знание о поле, возрастах, гео, интересах прямо в баннере и в 

тексте объявления.

НЕСКОЛЬКО баннеров

Используйте не менее 5 различных подходов в дизайне, чтобы оставить 

только CTRистое



Ч Е К Л И С Т



Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О

Ч Е К Л И С Т



Эксперименты - только через 
копии
Работает – не трогай!

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О



Эксперименты - только через 
копии
Работает – не трогай!

Разделение по полу и географии
Реакция на креативы у различных 
аудиторий отличается.
Часто нужно поставить разные ставки 
на разные аудитории.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О



Эксперименты - только через 
копии
Работает – не трогай!

Разделение по полу и географии
Реакция на креативы у различных 
аудиторий отличается.
Часто нужно поставить разные ставки 
на разные аудитории.

«Быстрое распределение 
бюджета»
Кроме случаев, когда надо растянуть 
маленький бюджет надолго.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О



Эксперименты - только через 
копии
Работает – не трогай!

Разделение по полу и географии
Реакция на креативы у различных 
аудиторий отличается.
Часто нужно поставить разные ставки 
на разные аудитории.

«Быстрое распределение 
бюджета»
Кроме случаев, когда надо растянуть 
маленький бюджет надолго.

Постоянно тестировать новые 
подходы
Баннеры выгорают, даже 
«чемпионы». Если нет новых – то 
ой.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О



Эксперименты - только через 
копии
Работает – не трогай!

Разделение по полу и географии
Реакция на креативы у различных 
аудиторий отличается.
Часто нужно поставить разные ставки 
на разные аудитории.

«Быстрое распределение 
бюджета»
Кроме случаев, когда надо растянуть 
маленький бюджет надолго.

Постоянно тестировать новые 
подходы
Баннеры выгорают, даже 
«чемпионы». Если нет новых – то 
ой.

Активно пользоваться 
выгружаемой статистикой
Аналитика, оптимизация, 
масштабирование.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О



Эксперименты - только через 
копии
Работает – не трогай!

Разделение по полу и географии
Реакция на креативы у различных 
аудиторий отличается.
Часто нужно поставить разные ставки 
на разные аудитории.

«Быстрое распределение 
бюджета»
Кроме случаев, когда надо растянуть 
маленький бюджет надолго.

Постоянно тестировать новые 
подходы
Баннеры выгорают, даже 
«чемпионы». Если нет новых – то 
ой.

Активно пользоваться 
выгружаемой статистикой
Аналитика, оптимизация, 
масштабирование.

Разделять десктоп и мобайл
Разные настройки, ставки, 
лендинги.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  Х О Р О Ш О



links.mnogosdelal.ru/book

Максим Дорофеев 

«Джедайские техники 

пустого инбокса»

http://links.mnogosdelal.ru/book


Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О



Нельзя останавливать успешную 
кампанию!

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О



Нельзя останавливать успешную 
РК
В размещении используется прогноз 
CTR, основанный на статистике. 

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О



Нельзя останавливать успешную 
РК
В размещении используется прогноз 
CTR, основанный на статистике. 

Не запускать РК без настроенной 
аналитики
Выбор системы аналитики и настройка 
целевых действий.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О



Нельзя останавливать успешную 
РК
В размещении используется прогноз 
CTR, основанный на статистике. 

Не запускать РК без настроенной 
аналитики
Выбор системы аналитики и настройка 
целевых действий.

Не делать выводы по 10 кликам
Обычно требуется несколько сотен 
кликов или несколько десятков тысяч 
показов, чтобы принять решение.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О



Нельзя останавливать успешную 
РК
В размещении используется прогноз 
CTR, основанный на статистике. 

Не запускать РК без настроенной 
аналитики
Выбор системы аналитики и настройка 
целевых действий.

Не делать выводы по 10 кликам
Обычно требуется несколько сотен 
кликов или несколько десятков тысяч 
показов, чтобы принять решение.

Не ждать качественный трафик 
по супер низким ставкам
В myTarget – аукцион. За
качественный трафик надо бороться 
с конкурентами.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О



Нельзя останавливать успешную 
РК
В размещении используется прогноз 
CTR, основанный на статистике. 

Не запускать РК без настроенной 
аналитики
Выбор системы аналитики и настройка 
целевых действий.

Не делать выводы по 10 кликам
Обычно требуется несколько сотен 
кликов или несколько десятков тысяч 
показов, чтобы принять решение.

Не ждать качественный трафик 
по супер низким ставкам
В myTarget – аукцион. За
качественный трафик надо бороться 
с конкурентами.

Не ставить маленький бюджет 
на кампанию
Это сильно снижает скорость 
открутки.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О



Нельзя останавливать успешную 
РК
В размещении используется прогноз 
CTR, основанный на статистике. 

Не запускать РК без настроенной 
аналитики
Выбор системы аналитики и настройка 
целевых действий.

Не делать выводы по 10 кликам
Обычно требуется несколько сотен 
кликов или несколько десятков тысяч 
показов, чтобы принять решение.

Не ждать качественный трафик 
по супер низким ставкам
В myTarget – аукцион. За
качественный трафик надо бороться 
с конкурентами.

Не ставить маленький бюджет 
на кампанию
Это сильно снижает скорость 
открутки.

Не запускать CPC на узкую 
аудиторию
Для супер-узких аудиторий лучше 
использовать CPM.

Ч Е К Л И С Т

Ч Т О  Т А К О Е  П Л О Х О
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пустого инбокса»
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https://target.my.com/pro/education/online-course - Онлайн курс

https://target.my.com/pro/attestation - аттестация

Используйте возможности myTarget

с максимальной эффективностью

https://target.my.com/pro/education/online-course
https://target.my.com/pro/attestation

