
АЛЕСЯ 

САВИНОВА


*копирайтер

*таргетолог

*digital-маркетолог

и руководитель digital-маркетинга

а давайте пить коктейли

из согласованных стратегий,

визуальной эстетики

и выполненных KPI

по любым

вопросам


welINSTAcome, 
коллеги!

@liss_alesya



бакалавриат МГУ

магистратура СПбГУ

@liss_alesya

*бюджет*



русская филология

управление гибридными медиапроектами

@liss_alesya



– 5 лет на freelance

– 1,5 года SETTERS

– back to freelance

@liss_alesya



NOW


Befree

Parure Atelier

Dafna

Furly 


@liss_alesya



c o n t e n t   d i s t r i b u t i o nпродвижение в интернетах



c o n t e n t   d i s t r i b u t i o nTelegram Ads



ц е л е п о л о г а н и е
target

Что будем считать успехом?



KPI

SMM-юнит


Охваты

Подписчики

Performance-юнит


Лиды

Продажи



ц е л е п о л о г а н и е
target

какую мы ставим цель?

228 магазинов 3 шоурума



ц е л е п о л о г а н и е
target

какую мы ставим цель?

охваты & подписчики лиды & продажи



с е г м е н т а ц и я
аудитория

Ш И Р О К А Я                                                
УЗКАЯ



с е г м е н т а ц и я
аудитория

Ш И Р О К А Я                                                
охваты/подписчики



с е г м е н т а ц и я
аудитория

лиды/продажи


УЗКАЯ



и что с этим делать?

«Что де́лать?» (Из рассказов о новых людях) — роман русского философа, журналиста и литературного критика Николая Чернышевского, написанный в декабре 1862 — апреле 1863 года, во время заключения в 
Петропавловской крепости Санкт-Петербурга. Был написан отчасти в ответ на произведение Ивана Тургенева «Отцы и дети».



гипотеза 


тест


гипотеза



охваты & подписчики



T e l e g r a m   A d s
переменные

1. Аудитория (каналы/интересы)


2. Текст (содержание/объем)















targeting

CPC

CPM

CPCon

LTV
ER

ERR

conversion

like

storytelling

target audience 

KPI

ROI

CTR

Ads Manager

content distribution

CJM
CTA



CPM



CPM как рычаг управления в Telegram Ads



CPM



ц е л е п о л о г а н и е
target

лиды & продажи



ц е л е п о л о г а н и е
target



Меньше аудитория – выше CPM


(классика)



При высокой CPM может быть низкая CPF


(не классика)



р а б о т а   с   т е к с т о м
фишки контента





МО-

ДЕР-

АЦ-

И-

Я



1. Объем текста НЕ влияет на CTR


2. Если вы идете в «специфичные каналы» – учитывайте TOV


3. Упоминание канала через @ или эмоджи повышают CTR


4. CPM – единственный рычаг управления и оптимизации


5. При очень высокой CPM может быть классная CPF


6. Тестируйте-тестируйте-тестируйте

выводы?



Не получается

с первого раза?



это НОРМАЛЬНО



гипотеза 


тест


провал


гипотеза


тест


успех



Сначала все работают в SMM-юните: охват от 2€



1. Находить ответы на любые вопросы в гугле и не только


2. Ориентироваться в бесконечном  потоке контента


3. Общаться с клиентом уважительно и по делу 


4. Анализировать данные и делать выводы

junior-специалист умеет:



Senior-специалист умеет немного больше и ЗНАЕТ,       
как достать нужную инфо



«То, как мы работаем – не работает» (Жан Гомес, Кэтрин Маккарти, и Тони Шварц)

«Как люди думают» (Дмитрий Чернышёв)

«Слово живое и мертвое» (Нора Галь)

«Nudge. Архитектура выбора» (Касс Санстейн и Ричард Талер)

«Корпорация гениев» (Эд Кэтмелл,Эми Уоллес)

«Стратегия голубого океана» (В. Чан Ким и Рене Моборн)

«Джедайский техники» (Максим Дорофеев)

«Думай медленно, решай быстро» (Даниэль Канеман)


ЧТИВО



 
Желаю вам бесконечного вдохновения,


любви к digital и людям!

https://business.instagram.com/getting-started


 СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ, КОЛЛЕГИ!

https://business.instagram.com/getting-started
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