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Использовать 

myTarget или нет



M Y T A R G E T

К О М У  П О Д Х О Д И Т  M Y T A R G E T

1. Товары и услуги B2B или B2C

2. Пользуется спросом у сегмента аудитории или этот спрос можно 

сформировать

3. Товар или услуга разрешены для продвижения законом РФ

4. Есть посадочная страница: сайт, приложение, группа в ОК



M Y T A R G E T

К О М У  Н Е  П О Д Х О Д И Т  M Y T A R G E T

1. Товары и услуги для ограниченной группы лиц ( напр, 100 директоров 

промышленных заводов)

2. Срочные услуги с быстро выгорающим спросом ( напр, взлом дверных 

замков, выгорает за несколько часов)

3. Товар или услуга не разрешены для продвижения законом РФ ( напр, 

табак, алкоголь)

4. Нет посадочной страницы



ЧТО ТАКОЕ 

КОНТЕКСТНЫЙ 

ТАРГЕТИНГ



Н О В И Н К И

К О Н Т Е К С Т Н Ы Й  Т А Р Г Е Т И Н Г



одежда

авто

работа

недвижимость

образовательный портал

телефоны

многопользовательский шутер

знакомства

игры

электроника

еком

Ц И Ф Р Ы  M Y T A R G E T

Т О П  1 0  Т Е М А Т И К  К О Н Т Е К С Т Н О Г О  Т А Р Г Е Т А

По данным  myTarget, март 2019



В К  и  О К ,  ч т о  т а м  и щ у т ?

1) Хобби: рыбалка, игры, спорт, кулинария

2) Текущий статус: я мама, малый бизнес, стартап

3) Обзоры: авто, жк, техника

4) Крупные магазины: мвидео, папа джонс (ищут 

скидки/купоны)

5) Видео-уроки: кулинария, своими руками

6) Развлечение: мультик для ребенка, любимый 

исполнитель



В К  и  О К ,  ч т о  т а м  и щ у т ?



Ю Л А



П А Н Д А О



К О Н Т Е Н Т Н Ы Е  П Р О Е К Т Ы



КАК СОБРАТЬ СПИСОК 

КЛЮЧЕВЫХ 

ЗАПРОСОВ



С Т Р У К Т У Р А  С П И С К О В

1. Товарные запросы

• наименование товаров (например, платье)

• наименование товарной категории (например, женская одежда)

2. Брендовые запросы

• свой бренд с уточнением товара (например, zara платье)

• бренды конкурентов с уточнением товара (например, mango

платье)

• наименование сайта конкурентов с уточнением товара

(например, бутик платье)

3. Общие запросы, характеризующие стили жизни (охватные 

задачи)

Например, тренды моды





П Р И М Е Р  С П И С К А



П Р И М Е Р  С П И С К А



П Р И М Е Р  С П И С К А



С П И С О К  С О С Т А В Л Е Н  Х О Р О Ш О ,  Е С Л И

1. Состоит из широких ключевых 

запросов (в том числе без 

продающих добавок)

2. Период соответствует сроку жизни 

рекламируемого продукта. Чем 

быстрее пользователь может 

закрыть потребность, тем короче 

период

3. Соблюдена структура

4. Минимальное количество стоп 

слов. (лучше без них, чем бездумное 

добавление стоп слов из других 

систем)



С П О С О Б  С О З Д А Н И Я



С П О С О Б  С О З Д А Н И Я



Н О В И Н К И

И М П О Р Т  С П И С К О В  П О И С К О В Ы Х З А П Р О С О В  И З  

К О Н Т Е К С Т Н О Й  Р Е К Л А М Ы



Н О В И Н К И

Д О Б А В И Л И  П О Д С Ч Е Т  О Х В А Т А  С Е Г М Е Н Т О В  Н А  О С Н О В Е  

С Ч Е Т Ч И К А  И  К О Н Т Е К С Т Н О Г О  Т А Р Г Е Т И Н Г А



КАК СОЗДАТЬ 

УСПЕШНУЮ РЕКЛАМНУЮ 

КАМПАНИЮ
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Авто

Недвижимость
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Мультиформатные 
размещения
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Другие

Топ-5 тематик

Источник: myTarget, ноябрь 2019 – январь 2019, доля затрат
Тематики, в размещениях которых используется контекстный таргетинг

Р Е К Л А М Н Ы Е  Ф О Р М А Т Ы
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Источник: myTarget, ноябрь 2019 – январь 2019, доля затрат
Тематики, в размещениях которых используется контекстный таргетинг

У С Т Р О Й С Т В А



Р Е К Л А М Н А Я  К А М П А Н И Я  С О З Д А Н А  П Р А В И Л Ь Н О ,  Е С Л И

1. Широкие настройки возраста (без 

сплитовки)

2. Широкие настройки гео

3. Используется сегмент с ключевыми 

запросами

4. Используется формат с широким 

охватом (например, 

мультиформатное размещение)

5. Релевантная ставка (уровень 

ставки похож на кампании по 

ремаркетингу)

6. Расход в кампании «Быстрый»



Р Е К Л А М Н А Я  К А М П А Н И Я  Н Е Э Ф Ф Е К Т И В Н А ,  Е С Л И

1. Узкие настройки соц дем - зря 

обрезают эффективный трафик

2. Локальная реклама (узкий 

охват)

3. Использование характеристик и 

интересов – сужение аудитории и 

повышение стоимости закупки

4. Использование вперемешку с 

другими сегментами (группы, 

ремаркетинг и тп)

5. Креатив не релевантен списку

6. Список с узким охватом + узкий 

формат, например охват 100 000 уник + 

Lead Ads

7. Завышена или занижена ставка 

(низкой ставки хватит на ограниченное 

количество аукционов, а с завышенной 

каждая конверсия будет стоить дороже)

8. Запущено много кампаний на список 

без кроссинусации по кликам



КАК АНАЛИЗИРОВАТЬ 

ТРАФИК





И Н С Т Р У М Е Н Т Ы  А Н А Л И Т И К И

1. Раздел статистика по кампаниям (CTR,СPC,СРА)

2. Метка {{search_phrase}} позволяет изучать 

статистику в счетчике

3. Конструктор отчетов в разделе статистика –

статистика по каждой отдельной фразе



М Е Р Ы  П О  О П Т И М И З А Ц И И

1. Список – анализ эффективности 

фраз. Убираем менее 

конверсионные, расширяем списки

2. Оптимизация по соц дем: на 

основе статистики подрезаем по 

полу/возрасту/географии.

3. Тестируем ставку ( повышение 

ставки может привести к 

увеличению кол-ву конверсий, но и 

удорожанию стоимости самой 

конверсии, и наоборот )

4. Тестируем креативы и форматы













К О Н Т А К Т Ы

support_target@corp.my.com

facebook.com/mytarget vk.com/mytarget ok.ru/mytarget

http://facebook.com/mytarget
http://vk.com/mytarget
ok.ru/mytarget

