
Единая перфоманс-кампания 
для e-commerce
Как использовать на максимум



Мариам Оганесян

● Эксперт Яндекс Рекламы

● Более 7 лет запускаю контекстную рекламу для 
интернет-магазинов
 

● Сооснователь агентства Adgasm.io
 

● Автор телеграм-канала о Директе: эфиры, 
инструкции и новости для опытных 
специалистов по рекламе



План вебинара

01

02

Ключевые настройки ЕПК

Теория

Практика

Трансформация привычных типов кампаний в ЕПК:

○ Запуск Текстово-графических объявлений через ЕПК
○ Запуск Смарт-баннеров через ЕПК
○ Запуск Динамических объявлений через ЕПК

03 Самостоятельное обновление кампаний до ЕПК 

Теория



01

Ключевые настройки ЕПК



Режимы создания кампаний

ЕПК создается 
в режиме 
Эксперта

1 2 3



Структура кампании

Уровень кампании

Места показа

Уровень группы

Таргетинги

Уровень объявлений

Объявления



Структура кампании

Уровень кампании

ГДЕ?

Уровень группы

КОМУ?

Уровень объявлений

ЧТО?



Рекламная сеть Карты Поиск Телеграм-
каналы

Места показов

ГДЕ?

Поисковая 
выдача

Товарная галерея



Поисковая 
выдача

Рекламная сеть

Товарная галерея

Карты Поиск Телеграм-
каналы

Места показов

ГДЕ?

В рамках вебинара рассмотрим эти места показа



Как выглядит реклама в разных местах 
показа

Поисковая выдача Товарная галерея Рекламная сеть



Виды таргетингов

Автотаргетинг Тематические слова Интересы и 
привычки

Ретаргетинг и 
подбор аудитории



Чем Автотаргетинг отличается от других 
видов таргетинга

Нет

Объявление влияет 
на таргетинг 

Автотаргетинг Тематические 
слова

Интересы и 
привычки

Ретаргетинг 
и подбор 

аудитории

Главное 
отличие

Да



Автотаргетинг: 
Объявление – это и таргетинг, и креатив 

Автотаргетинг

Аудитория 1

Аудитория 2

Автотаргетинг



Типы объявлений

Создавайте различные варианты вашего предложения: текст, 
изображение, видео. Тогда объявления будут показываться на всех 

доступных площадках

За счёт большого изображения графические объявления привлекают 
внимание и помогают быстрее понять суть предложения. Показываются 

только в Рекламной сети

С помощью товарных объявлений можно разместить рекламу товаров 
интернет-магазина во всех рекламных форматах для выбранных мест 

размещения в Яндексе

Рекламируйте целые категории, подборки товаров из каталога или 
страницы со специальными предложениями



Чем объявления отличаются друг от друга

Магазин в целом 

Страница каталога

Товар 

Объявления

Тип объявленияОбъект рекламирования Способ создания

Адаптивное

Неадаптивное

Вручную

Автоматически



Чем объявления отличаются друг от друга

Магазин в целом 

Страница каталога

Товар 

Объявления

Как рекламируем?
Тип объявления

ЧТО рекламируем? 
Объект рекламирования

Как создаем?
Способ создания

Адаптивное

Неадаптивное

Вручную

Автоматически



01
Демонстрация



Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога

Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК 



Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога

Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК



Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога

Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК

Несамостоятельный тип таргетинга, работает только в комбинации с Тематическими словами / Автотаргетингом



Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК 

Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога

Экспериментальный формат 



Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК

Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога

Экспериментальный формат 



Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК

Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога

Экспериментальный формат Несамостоятельный тип таргетинга, работает только в комбинации
 с Тематическими словами / Автотаргетингом



Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК 

Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога



Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК 

Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога



Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК 

Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога



Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК 

Таргетинги 
(аудитория) ОбъявленияМеста показа 

рекламы

Товарная галерея

Поисковая выдача

Рекламная сеть

Тематические слова

Автотаргетинг

Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Интересы и привычки

Текстово-графическое

Графическое

Товарное

Страницы каталога



Место
показа Поисковая выдача Товарная галерея Рекламная сеть

Виды 
таргетинга

● Тематические слова
или

● Автотаргетинг
_____________________________
и

● Ретаргетинг и подбор 
аудитории

● Тематические слова
или

● Автотаргетинг
_____________________________
и

● Ретаргетинг и подбор 
аудитории

● Тематические слова
или

● Автотаргетинг
или

● Интересы и привычки
или

● Ретаргетинг и подбор 
аудитории

Типы 
объявления

● Текстово-графическое
● Товарное
● Страницы каталога

● Текстово-графическое
● Товарное
● Страницы каталога *

● Текстово-графическое
● Графическое
● Товарное
● Страницы каталога

Взаимодействие Мест показа, Видов 
таргетинга и Типов объявления в ЕПК

* Экспериментальный формат



02

Трансформация привычных 
типов кампаний в ЕПК



01
Демонстрация



03

Самостоятельное 
обновление кампаний до ЕПК 



Май 2024: С 22 мая создавать новые кампании для задач, которые раньше решали 

текстово-графические объявления, динамические объявления и смарт-баннеры, 

можно только через ЕПК

Июль 2024: В июле стало доступно самостоятельное обновление. Можно обновить 

кампании до ЕПК с помощью специального инструмента в интерфейсе Директа 

Осень 2024 года: Автоматическое обновление. Оставшиеся кампании устаревших 

типов автоматически обновятся до ЕПК

3 этапа большого обновления кампаний 
до ЕПК

Этап 1

Этап 2

Этап 3



Самое важное 
об обновлении

Обновление 
занимает ≈ 

несколько минут

Какие типы кампании: ТГО, ДО и СБ
Какой статус у кампании: не архивные
Сколько: можно обновить одну 
кампанию или сразу несколько 
Где: только через интерфейс Директа, 
обновление недоступно в Директ 
Коммандере и по API

 

 

Перед обновлением вы можете увидеть статус 
готовности кампаний для обновления и описание всех 
изменений в настройках. 

При выборе более 10 кампаний будет представлен 
общий список всех возможных изменений



Эффективность 
кампаний не изменится

После обновления сохранится:

статистика рекламной кампании

история изменений

номера и статусы кампаний, групп и объявлений

статус обучения

основные настройки



На странице кампаний напротив нужной 
кампании в столбце Обновление до ЕПК 
нажать К обновлению

Внутри отдельной кампании в ее настройках 
нажать Перейти к обновлению

На странице кампаний отметить нужную 
кампанию. В нижнем меню нажать Перейти к 
обновлению

Как обновить отдельную кампанию 

1

2

3



Как обновить несколько кампаний
 

На странице кампаний отметить нужные кампании. В нижнем меню 
нажать Перейти к обновлению



Ознакомьтесь с полным перечнем 
изменений: 

1. Статья в Справке Директа
2. Выберите более 10 кампаний 

для обновления — появится 
общий список всех 
изменений, которые могут 
произойти

Что следует сделать до обновления

https://yandex.ru/support/direct/unified-performance-campaign/upgrade-to-UPC.html#upgrade-to-UPC__stop-upgrade


Как устаревшие кампании будут обновляться 
до ЕПК

ТГО

Рекламная сеть Яндекса Товарное объявление

Товарная галерея на поиске / 
Реклама в поисковой выдаче / 
Рекламная сеть Яндекса

Товарное объявлениеТоварная галерея на поиске / 
Реклама в поисковой выдаче

Текстово-графическое 
объявление / Графическое 
объявление

ЕПК

ДО ЕПК

ЕПКСБ



Обновление Текстово-графических 
объявлений до ЕПК



Самостоятельное обновление недоступно
 

Виртуальная визитка используется в 
кампании в качестве посадочной страницы
 
Решение: заменить визитку на Организацию 
из Яндекс Бизнеса или заполнить элемент 
объявления «Ссылка в объявлении»

Причина №1



   Вариант №1

   Вариант №2

Конвертация 
мобильных объявлений

При обновлении до ЕПК мобильные объявления станут 
текстово-графическими и приоритет в показах на 
мобильных устройствах будет утерян

Если содержание и/или посадочная страница 
мобильных объявлений отличается от текстово-
графических, рекомендуем до обновления оценить, 
какой тип объявления приносил лучший результат. По 
итогам анализа менее эффективный тип объявления 
перенести в отдельные группы внутри существующей 
кампании или создать отдельную кампанию

Создайте 2 кампании.  В одной исключите 
мобильные устройства, в другой — 
десктопы и планшеты. Объедините обе 
кампании в пакетную стратегию

Создайте 2 группы объявлений. В одной 
исключите мобильные устройства, в 
другой — десктопы и планшеты

В обеих сущностях создайте обычные ТГО, 
но поля заполните по-разному — под 
разные типы устройств



Обновление Динамических объявлений 
до ЕПК



Самостоятельное обновление недоступно
 

В кампании более 1 000 фильтров

Решение: изменить структуру фильтров 
(укрупнить) или разделить кампанию на 
несколько

Причина №2



Наиболее эффективное товарное 
объявление



Обновление Смарт-баннеров до ЕПК



Действие условий стратегии 
в Смарт-баннерах



Цена клика или конверсии для фильтра в 
Смарт-баннерах 



Как изменится структура фильтров 
в группах 



Изменение групп с одним фильтром
было

стало

Если до обновления группа имела лишь 
один фильтр, то после обновления будет 
изменено только название группы



Изменение групп с несколькими фильтрами
было

стало
1 группа = 2 фильтра

1 группа = 1 фильтр

1 группа = 1 фильтр



Как изменить названия групп, 
если это необходимо 
 

Для массового изменения названий 
автоматически созданных групп при 
обновлении до ЕПК используйте Директ 
Коммандер. На уровне групп нажмите 
Заменить и введите необходимые 
изменения



Как изменится Look-alike в настройках 
фильтров



В чем разница между Look-alike и 
Автотаргетингом



Спасибо!


