
Сложности при работе с 
блогерами и готовые 
решения



Юля Елистратова

● Старший менеджер по работе с 

блогерами в Тинькофф

● Работаю с нефинансовыми продуктами 

– брендовыми и HR-кампаниями, 

спецпроектами, Т-Ж, Центральным 

университетом, Мобайлом



О чем сегодня поговорим

● Поиск и выбор блогеров

● Проверка качества блогеров

● Оформление работы с блогером

● Актуальные бенчмарки

● Работа с ТЗ

● Выводы и вопросы



Как искать и выбирать 
блогеров
Или как избежать того, что блогер не подходит для проекта



Reach Performance

OKVK

Распределение площадок по целям рекламы

LikeeTikTok Instagram*Telegram

YouTube
* Instagram, продукт компании 
Meta, которая признана 
экстремистской организацией 
в России

Елистратова Юлия для ELama



Telegram

● В первую очередь ищем вручную – по всем
ключевым словам в поисковой строке мессенджера

● С помощью других соцсетей блогера

● Look-alike примеры стало возможно искать благодаря 
подборкам самих блогеров или рекламы на их каналах

● С недавних пор – с помощью рекомендаций на 
площадке

● В подборках каналов или поиске платформ WIB, 
Telemetr, TGStat и других



Подробнее о TGStat

Крупнейший каталог Telegram-каналов и чатов, 

классифицированных по странам, языкам и тематикам.

Этот ресурс помогает не только находить подходящих 

блогеров, но и искать публикации о бренде, смотреть 

аналитику каналов, искать их в рейтинге и следить за 

статистикой уже опубликованной рекламы



Интерфейс площадки



Instagram*

● Помимо поиска по ключевым словам в поиске, через 
рекомендации, среди подписок блогера и по хештегам 
(внезапно, но да!) можно поискать релевантных 
блогеров в reels, просматривая контент из аккаунта 
бренда

● Также искать блогеров по множеству параметров 
(количество подписчиков, город, наличие детей) 
можно в платном сервисе Yoloco

* Instagram, продукт компании Meta, которая признана экстремистской организацией в России



И другие платформы

YouTube VK Дзен

Поиск блогеров все 
также эффективен 
вручную – через 
вкладку “каналы”, 
поиску по ключевым 
словам или трендам по 
стране. Также помогут 
сервисы Yoloco и WIB

Возможно найти самые 
крупные сообщества по 
популярным 
категориям. Также 
популярных на 
площадке блогеров 
можно поискать 
благодаря внутренним 
проектам площадки – 
например, премии VK 
Клипов

Можно воспользоваться 
сайтом t30p и 
посмотреть там самых 
крупных блогеров по 
категориям.

Также Дзен сделал 
отдельную страницу со 
всеми авторами в 
алфавитном порядке



Как проверять качество 
блогеров на разных 
площадках
Или как не сделать рекламу с нулевым результатом



Проверять Телеграм можно так
● По тональности комментариев – помимо 

осмысленного спама в комментариях блогеры 
могут заказывать комментарии от каналов 
своей потенциально целевой аудитории. Но 
отличает их всегда позитивная оценка 
материалов

● Одинаковое количество реакций и охватов на 
публикациях

● Большое количество рекламы (пусть даже и от 
известных брендов), откровенно скучный и 
неинформативный контент

● Также наличие блогера в каких-либо рейтингах 
не гарантирует его качество



Но лучше так

Статистику канала можно оценить в TGStat в 
разделе “Анализ просмотров” 

Насторожить должны резкий рост 
подписчиков за короткий период или 
постоянный их отток, а также подозрительный 
набор охватов постов или отсутствие набора 
охвата уже через день (например, строго за 
два часа блогер получил 90% всего охвата, а 
через 5 часов пост получил всего лишь 
единичные просмотры)



Примеры динамики подписчиков



Примеры набора охватов



На каком примере показан 
некачественный набор охватов?
1. Верхний скриншот

2. Нижний скриншот



Примеры набора охватов



Переходим к Инстаграму*
● Как и в Телеграме можно оценивать тональность 

комментариев – помимо сообщений с позитивной 
оценкой и эмодзи обратите внимание и на ответы от 
других блогеров под публикациями. Если их много от 
одних и тех же людей, то дело в чатах активности (да, и 
они тоже все еще существуют)

● Лайки и подписчики – но только сейчас для этого 
используют не иностранные аккаунты, а русскоязычных 
пользователей. 
Как их вычислить? Закрытые аккаунты с небольшим 
количеством контента, нейтральной цитатой в 
описании и однообразными фото без комментариев

* Instagram, продукт компании Meta, которая признана экстремистской организацией в России



Переходим к Инстаграму*
● Проверить качество аккаунтов можно в чатах с 

отзывами на рекламу. Лучше обращаться к 
проверенным ресурсам вроде “Чёрный список 
блогеров”, “Инсталогия чат”

● А также с помощью сервисов аналитики, где нужно 
обращать внимание на процент активной аудитории и 
ее географию.
Платные сервисы: Yoloco, WIB, LUP (позволяют 
посмотреть данные по проценту активной аудитории и 
вовлеченности), Easyprbot (собирают отзывы на 
сотрудничество и результаты), Socialblade (видна 
динамика роста подписчиков)

* Instagram, продукт компании Meta, которая признана экстремистской организацией в России



И другие платформы

На Ютубе оценивать качество канала тоже можно 
самостоятельно по соотношению просмотров и 
количеству подписчиков, а также наблюдением за 
ростом просмотров

При этом такие сервисы как WIB, Yoloco и LUP дают 
возможность посмотреть на просмотры контента за 
месяц



Актуальные бенчмарки
Или как не переплатить за рекламу



Стоимость за просмотр

Telegram
1-2,4 ₽

Instagram*
1,5-2,5 ₽

YouTube
1-2 ₽

Twitch
0,5-1,5 ₽

Likee
0,3-1 ₽

TikTok
0,3-0,8 ₽

VK
3-6 ₽

OK
0,5-3 ₽

Дзен
3-9 ₽

* Instagram, продукт компании Meta, которая признана экстремистской организацией в России

Елистратова Юлия для ELama



Пример интеграции на Твиче

Елистратова Юлия для ELama



Стоимость за просмотр

Telegram
1-2,4 ₽

Instagram*
1,5-2,5 ₽

YouTube
1-2 ₽

Twitch
0,5-1,5 ₽

Likee
0,3-1 ₽

TikTok
0,3-0,8 ₽

VK
3-6 ₽

OK
0,5-3 ₽

Дзен
3-9 ₽

* Instagram, продукт компании Meta, которая признана экстремистской организацией в России

Елистратова Юлия для ELama



Пример интеграции в Одноклассниках

Елистратова Юлия для ELama



Стоимость за просмотр

Telegram
1-2,4 ₽

Instagram*
1,5-2,5 ₽

YouTube
1-2 ₽

Twitch
0,5-1,5 ₽

Likee
0,3-1 ₽

TikTok
0,3-0,8 ₽

VK
3-6 ₽

OK
0,5-3 ₽

Дзен
3-9 ₽

* Instagram, продукт компании Meta, которая признана экстремистской организацией в России

Елистратова Юлия для ELama



Оформление работы с 
блогерами
Или как не заплатить за невышедшую рекламу



Главное – работа по договору
● Все размещения с блогером должны быть оформлены 

документально с помощью договора – это позволит как 
обезопасить себя, так и промаркировать рекламу. При этом не 
забывайте закладывать необходимый процент налога; обычно при 
работе с ФЛ это 25%, с СЗ – 4-6%, а с ИП – 6-8%

В договоре должен быть четко прописаны сроки оказания услуг, 
площадка для публикации, все дополнительные условия 
(количество упоминаний бренда), формат предоставления 
отчетности и сроки неудаления

● В случае, если договор не был заключен, и блогер перестал 
выходить на связь, можно попробовать связаться с ним через 
другие соцсети, официальные адреса электронной почты или 
дружественных инфлюенсеров



Из чего должно состоять 
ТЗ
Или как избежать некорректной рекламы вашего продукта



Составляем ТЗ для блогера
● Даже стандартные публикации на охват по структуре “Подводка–

Основная рекламная информация–CTA” нуждаются в ТЗ

● В одном рекламном материале может быть только один CTA

● Публикация готовых рекламных материалов у блогеров в 
большинстве случаев негативно сказывается на результатах и 
минимально влияет на другие метрики

● Также ошибочно не адаптировать ТЗ под блогеров, брифуя их как 
специалистов другого профиля (например, как продакшн или 
копирайтеров)
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И еще немного о процессе 
согласования материалов
● Для того, чтобы процесс согласования не был хаотичным, на 

старте нужно зафиксировать с блогером тайминг предоставления 
материалов

● Также, несмотря на ТЗ, лучше согласовать не только готовые 
материалы (например, интеграцию), а также перед этим 
отсмотреть дословный текстовый сценарий



Вместо выводов



Время для ваших вопросов



Спасибо!

@avejulia
@_elistratova_


